
Marka „Tradycja gry na skrzypcach w Kaustinen” 

1. Dziedzictwo i kontekst kulturowy 

Tradycja gry na skrzypcach w Kaustinen (Kaustinen Fiddle Playing and Related Practices and 
Expressions) to jedna z najważniejszych fińskich tradycji muzycznych, kultywowana 
nieprzerwanie od ponad 250 lat. Muzyka skrzypcowa odgrywa kluczową rolę w życiu 
społeczności Kaustinen, będąc nie tylko elementem lokalnych festiwali i spotkań, ale także 
ważnym nośnikiem tożsamości kulturowej. W 2021 roku tradycja ta została wpisana na 
Reprezentatywną Listę Niematerialnego Dziedzictwa Kulturowego UNESCO, co jeszcze 
bardziej podkreśliło jej wyjątkowe znaczenie i przyczyniło się do jej promocji na arenie 
międzynarodowej. 

 

2. Budowa marki 

Podkreślanie unikalności i identyfikacja wizualna 

Silna marka Kaustinen Fiddle Playing opiera się na konsekwentnym podkreślaniu wyjątkowego 
charakteru lokalnej tradycji oraz jej wizualnym wyróżnieniu. 

• Logotyp Kaustinen Folk Music Festival – Kluczowym elementem identyfikacji 
wizualnej jest charakterystyczny logotyp Kaustinen Folk Music Festival, największego 
festiwalu muzyki ludowej w krajach nordyckich, który od 1968 roku promuje tę tradycję. 
Logotyp, znany jako „Talla”, przedstawia stylizowany mostek skrzypcowy, co 
jednoznacznie odnosi się do kluczowego instrumentu tej tradycji. Nowoczesna, 
kontrastująca czcionka podkreśla dynamiczny rozwój festiwalu przy zachowaniu jego 
tradycyjnych korzeni. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

• Herb Kaustinen – Muzyka skrzypcowa jest tak istotna dla tożsamości lokalnej, że 
znalazła odzwierciedlenie w oficjalnym herbie gminy Kaustinen. Przedstawia on złote 
skrzypce na niebieskim tle, symbolizujące bogactwo kultury muzycznej regionu. 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

• Przestrzeń publiczna jako nośnik marki – Elementy nawiązujące do muzyki 
skrzypcowej można znaleźć w całej przestrzeni publicznej Kaustinen. Miejscowość 
zdobią rzeźby i instalacje inspirowane skrzypcami, a lokalne oznakowania nawiązują do 
jej muzycznej tradycji, wzmacniając wizerunek miejsca jako centrum fińskiej muzyki 
ludowej. 

Nowoczesne narzędzia promocji 

Budowa marki tradycji skrzypcowej w Kaustinen opiera się na szerokim wykorzystaniu narzędzi 
komunikacyjnych: 

• Kaustinen Folk Music Festival – Od 1968 roku coroczny Kaustinen Folk Music Festival 
pełni kluczową rolę w promocji i kultywowaniu tradycji. Jest to największy festiwal 
muzyki i tańca ludowego w krajach nordyckich, przyciągający od 40 000 do 50 000 
uczestników rocznie. Jego rola w budowie marki polega nie tylko na organizacji 
koncertów i warsztatów, ale także na aktywnym angażowaniu społeczności lokalnej i 
międzynarodowej w pielęgnowanie tradycji. 

• Fiński Instytut Muzyki Ludowej i muzeum – Finnish Folk Music Institute, założony w 
Kaustinen w 1974 roku, pełni kluczową rolę w dokumentowaniu, badaniu i promowaniu 
muzyki ludowej regionu. W nowoczesnym budynku Instytutu mieści się muzeum 
fińskiej muzyki ludowej, które prezentuje zarówno tradycyjne instrumenty muzyczne, 
jak i interaktywne wystawy ukazujące historię oraz współczesne praktyki związane z 
fińską muzyką ludową. Instytut organizuje również warsztaty, koncerty oraz inne 
wydarzenia kulturalne, które promują i kultywują fińską muzykę ludową, przyczyniając 
się do jej żywotności i dalszego rozwoju. 

• Edukacja i przekazywanie tradycji – Programy edukacyjne, takie jak „Näppäri”, 
wprowadzone w latach 80. XX wieku, uczą dzieci gry na skrzypcach metodą przekazu 
ustnego, co sprzyja integracji międzypokoleniowej. 

• Międzynarodowa współpraca i uznanie – Wpis na Listę UNESCO w 2021 roku 
wzmocnił rozpoznawalność tradycji na świecie, co zaowocowało nowymi inicjatywami 
promocyjnymi, m.in. zwiększoną obecnością w mediach międzynarodowych oraz na 
festiwalach w innych krajach. 



 

Podsumowanie 

Budowa marki „Kaustinen Fiddle Playing” to przykład skutecznej strategii łączącej spójność 
wizualną, wydarzenia międzynarodowe, edukację i silne osadzenie w przestrzeni lokalnej. 
Dzięki konsekwentnemu wykorzystaniu symboliki skrzypiec w logotypie, herbie i przestrzeni 
publicznej oraz szerokiej promocji poprzez festiwale, edukację i współpracę naukową, tradycja 
ta stała się nie tylko żywą częścią kultury Finlandii, ale także jej rozpoznawalnym symbolem na 
arenie międzynarodowej. 

 


