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Niematerialne ma trudniej

Miejsca materialne sg tatwiejsze do zrozumienia i docenienia przez
szerokg publicznosé. Zostaty wpisane na Liste UNESCO jako
konkretne, fizyczne obiekty, ktore mozna odwiedzi¢ i zobaczy¢ na
wtasne oczy.

Wiekszosc ludzi jest zaznajomiona z ideg ochrony historycznych
budowli i miejsc, co sprawia, ze komunikowanie o takim wpisie jest
bardziej intuicyjne.



Niematerialne ma trudniej

W przeciwienstwie do fizycznych miejsc, niematerialne dziedzictwo
to tradycje, umiejetnosci, praktyki i wiedza przekazywane z
pokolenia na pokolenie. Wymaga to nie tylko opisania, ale i
wyjasnienia kontekstu kulturowego, znaczenia spotecznego oraz
emocjonalnej wartosci, co moze by¢ trudniejsze do przekazania
szerokiemu odbiorcy.

Dodatkowo, Lista swiatowego dziedzictwa UNESCO jest bardziej
znana i rozpoznawalna niz Lista reprezentatywna niematerialnego
dziedzictwa kulturowego ludzkosci.



Niematerialne ma trudniej

Te wyzwania nie majg w zadnym wypadku zniechecac, lecz
mobilizowac¢ do wspolnego wysitku.

Wohpis na liste UNESCO zdarza sie tylko raz. Tej szansy nie
mozna zmarnowac!



Konwencja

V.

Ochrona niematerialnego dziedzictwa kulturowego na poziomie
miedzynarodowym

Artykut 16

- Lista reprezentatywna niematerialnego dziedzictwa kulturowego
ludzkosci

1. W celu zwigkszenia widocznos$ci niematerialnego dziedzictwa
kulturowego oraz zwigkszenia Swiadomosci jego znaczenia, a takze
promowania dialogu respektuj %cego roznorodnosc kulturowa, Komitet -
na wniosek zainteresowanych Panstw-Stron - sporzgdza, uaktualnia i

EUblIkUje Liste reprezentatywna niematerialnego dziedzictwa
ulturowego.



Cele

* Zwiekszenia widocznosci niematerialnego dziedzictwa
kulturowego.

* Zwiekszenie swiadomosci jego znaczenia.
* Promowanie dialogu respektujgcego roznorodnosc¢ kulturows.

Dazenie do tych celow otwiera catg game korzysci, jakie moze
przynies¢ wpis na Liste UNESCO - od budowania rozpoznawalnosci
po rozwoj miedzynarodowej wspolnoty.



1. Zwiekszenie widocznosci niematerialnego
dziedzictwa kulturowego

Whpis na Liste UNESCO sprawia, ze tradycja zyskuje rozgtos i
staje sie bardziej rozpoznawalna na catym swiecie. Dzieki
temu:

* Trafia do szerszego grona odbiorcéw — od turystéw i mediow
00 instytucje miedzynarodowe | naukowe.

* Przycigga uwage sponsorow, partnerow i instytucji

kulturalnych, ktore mogg pomaoc w jej dalszej ochronie i
rozwoju.

* Spotecznosc lokalna zyskujg szanse na zaprezentowanie
swojej kultury globalnej publicznosci, co wzmacnia wizerunek
region i kraju.




2. /wiekszenie swiadomosci znaczenia
niematerialnego dziedzictwa kulturowego

Wpis podkresla, ze dziedzictwo niematerialne jest istotnym
elementem tozsamosci kulturowej, a jego ochrona ma
znaczenie dla wszystkich. Korzysci to:

* Wieksze zrozumlenle Z€ tradyCJe | zwyczaje sg nie tylko

Brzesztosmq zabytklem ), ale zywym elementem, ktory
uduje terazniejszosc i przysztosc

* Lokalna spotecznosc¢ zaczyna bardziej doceniaC wartosc
swojej kultury, co mobilizuje jg do dziatan na rzecz jej ochrony.

* Tradycja staje sig inspiracjg dla dziatan edukacyjnych i

kulturalnych, podnoszgc poziom swiadomosci w
spoteczenstme



3. Promowanie dialogu respektujgcego
roznorodnosc¢ kulturows

Wpls na Liste UNESCO daje szanse na budowanie mostow

?( zy roznymi kulturami i spotecznosciami, szanujgc ich
alnosc. To prowadzi do:

* Rozwoju wspotpracy migdzynarodowej, ktéra pozwala
wymienia¢ doswiadczenia i wzmacniac¢ wiezi miedzy
spotecznosciami.

* Promocji wartosci takich jak tolerancja i szacunek dla
roznorodnosci kulturowej, co jest szczegblnie wazne w
globalizujgcym sie swiecie.

* Tworzenia przestrzeni dla dialogu migdzykulturowego, ktory

pomaga w lepszym zrozumieniu tradycji i wartosci innych
spotecznoscil.



Kiedy o tym mowic?

Dopiero po osiagnieciu sukcesu, bo mozemy zapeszy¢!

To konserwatywne podejscie opiera sie na zasadzie ,,najpierw dziataj,
potem mow”.

Zalety:
* Buduje wiarygodnosSc¢ — kiedy sukces zostaje osiggniety, nie ma ryzyka
utraty zaufania, jesli cos pojdzie niezgodnie z planem.

e Skupia sie na konkretnych wynikach — odbiorcy otrzymujg jasny
komunikat o sukcesie.

* Redukuje ryzyko ,,przegadania” - brak informacji o procesie oznacza, ze
nie ma presji spotecznej zwigzanej z obserwowaniem kazdego kroku.



Mowienie o sukcesie dopiero po jego osiggnieciu

Wady:

* Brak zaangazowania spotecznosci w proces - ludzie dowiadujg sie o
sukcesie dopiero na koncu, co moze ich wykluczyc z poczucia
uczestnictwa.

* Mniejsza szansa na budowanie wizerunku i koalicji poparcia juz na etapie
drogi do sukcesu.



Komunikowanie sukcesu od momentu rozpoczecia
staran

To podejscie stawia na transparentnosc i zaangazowanie od
samego poczatku.

Zalety:

 Buduje zaangazowanie spotecznosci - ludzie czujg, ze sg czescig
procesu, co wzmacnia ich poczucie dumy i identyfikacji z
dziataniami.

* Pozwala na uzyskanie wsparcia — zarowno medialnego, jak i
finansowego.

* Uczy, ze wartoscig jest caty proces- nie tylko wynik, ale takze
droga do sukcesu jest przedstawiana jako wazna.



Komunikowanie sukcesu od momentu rozpoczecia
staran

Wady:

* Ryzyko rozczarowania - jesli cel nie zostanie osiggniety, moze to
ostabi¢ zaufanie do organizatorow.

* Trzeba umiejetnie zarzadzac narracjg — aby komunikaty nie
sprawiaty wrazenia ,,chwalenia sie przedwczesnie”.



Potaczenie obu podejsc

Najlepszym rozwigzaniem jest komunikowanie procesu w sposob
umiarkowany i z wyczuciem:

* Od samego poczatku staramy sie angazowac spotecznosc i
informowac o dziataniach -
* podkreslamy, ze starania sg szansg na cos wyjagtkowego,
* komunikujemy etapy procesu jako wspolne osiggniecia (np. ztozenie
whiosku, pozytywna ocena ekspertow);

* Unikamy deklaracji, ktore mogg wydawac sie przedwczesne lub
zbyt optymistyczne -
* uzywamy sformutowan typu: ,,Dazymy do...”, ,,Celem naszych dziatan
jest..”, ,Jestesmy na dobrej drodze do...”;
* Po osiggnieciu sukcesu komunikujemy go szeroko i z duma,
* to moment, aby pokazac, jak wazna byta cata droga do wpisu.



Co daje wpis?

1. Depozytariuszom:

* Zapewnia miedzynarodowe uznanie. Potwierdza to, ze
ich praktyki kulturowe sg cenne dla ludzkosci i podnosi
ich status na catym swiecie.

 Zacheca do podejmowania wysitkdw na rzecz
zachowania i przekazywania tradycji przysztym
pokoleniom.

* Pomoze zbudowac koalicje sympatykow.



Co daje wpis?

2. Pozostatym interesariuszom:

* Podnosi Swiadomos$c¢ na temat znaczenia tradycji, co moze prowadzi¢ do
wiekszego zaangazowania organizacji pozarzagdowych, instytuciji
kulturalnych i naukowcow.

* Moze przycigghac turystow, przynoszac korzysci osobom praktykujgcym i
wspierajgcym tradycje. Festiwale, warsztaty i wymiany kulturalne moga
generowac¢ dochdd, jednoczesnie promujac dziedzictwo kulturowe.
Nalezy jednak pamietac, ze komercjalizacja nie moze przekroczy¢ pewnej
granicy, aby nie zagrozi¢ wieziom ze spotecznoscig, ktora kultywuje
tradycje.



Co daje wpis?

3. Polsce:

* Posiadanie wpisu na swiatowej lisScie wzmachia tozsamos¢ narodowg i
dume. Podkresla réznorodnosc kulturowg i bogactwo kraju.

* Wzmacnia wysitki kraju w zakresie dyplomacji kulturalnej, poprawiajgc
jego globalng pozycje. Pozwala krajowi aktywniej uczestniczyC w
miedzynarodowych dziataniach wspétpracy kulturalne;.

* Czesto prowadzi do zwiekszenia rzgdowego wsparcia dla polityki
kulturalnej i finansowania poswieconego ochronie tradycji. Moze to
prowadzi¢ do rozwoju infrastruktury, takiej jak muzea, centra kultury i
programy edukacyjne koncentrujgce sie na tradycii.



Korzysci z wpisu

4. Swiatu:

* Lista promuje globalng réznorodnosc¢ kulturowg poprzez uznawanie i
celebrowanie tradycji z roznych czesci swiata. Wspiera zrozumienie i
szacunek dla roznych kultur, przyczyniajgc sie do globalnego pokoju i
wspotpracy.

« Utatwia miedzynarodowag wspotprace w zakresie ochrony dziedzictwa
niematerialnego. Kraje moga dzieli¢ sie najlepszymi praktykami,
wspotpracowacé w zakresie dziatan konserwatorskich i wspierac sie
nawzajem w ochronie dziedzictwa kulturowego.



Ankieta

Ankieta dotyczgcej strategii komunikacji na temat wpisu lub
podjecia staran o wpis na Liste reprezentatywng niematerialnego
dziedzictwa kulturowego ludzkosci UNESCO zostata w lipcu 2024 r.

rozestana do depozytariuszy | przedstawicieli instytucji zwigzanych
z ochrong tradyciji.

Odpowiedzi byty ciekawe | merytoryczne, pokazujgc zaangazowanie

w problematyke komunikacji i promocji zjawisk wpisanych na Liste
UNESCO.



Ankieta

Whioski i rekomendacije:

* Konieczne jest zwiekszanie wiedzy i Swiadomosci poprzez edukacje
spotecznosci, instytucji oraz ogotu spoteczenstwa na temat
niematerialnego dziedzictwa kulturowego i jego ochrony.

* Nalezy zréznicowac kanaty komunikacyjne, tgczgc media drukowane,
strony internetowe, media spotecznosciowe oraz wydarzenia
bezposrednie, aby dotrze¢ do jak najszerszej grupy odbiorcow.

* Warto inwestowac¢ w budowanie zaufania i wspotpracy miedzy
spotecznosciami lokalnymi a instytucjami zajmujgcymi sie ochrona
tradycji oraz poszukiwac sposoboéw na zwiekszenie motywacji i
poczucia korzysci ptynagcych z zaangazowania.



Ankieta

* W przypadku tradycji wpisanych na Liste UNESCO kluczowe jest
zaangazowanie Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego,
Narodowego Instytutu Dziedzictwa oraz innych instytucji, w tym
organizacji pozarzadowych, ktore wspierajg kontakty
miedzynarodowe i promocje poza granicami kraju.

e Skuteczne strategie powinny koncentrowac sie na usprawnieniu
komunikacji, wzmocnieniu wsparcia i wspotpracy z lokalnymi
wtadzami oraz instytucjami, a takze na znalezieniu sposobow
zwiekszajgcych motywacje i poczucie korzysci ptynacych z
uzyskania wpisu lub dgzenia do tego celu. Swiadomos¢ tych
aspektow sprzyja wiekszemu zaangazowaniu.



Strategia komunikaciji

Rozpoczecie dziatan komunikacyjnych juz na etapie nominaciji
pozwala budowac¢ swiadomosc i wzmacniac zainteresowanie
tradycjg plecionkarstwa zaréwno w kraju, jak i za granicg. Uznanie
jej wartosci w dokumentach zgtoszeniowych do UNESCO to istotny
krok, ktory zastuguje na uwage mediow, spotecznosci lokalnych i
instytucji kulturalnych. Wtasciwie zaplanowana strategia
komunikacyjna na tym etapie nie tylko zwieksza szanse na
skuteczng promocje dziedzictwa, ale takze przygotowuje do
odpowiedzialnego zarzgdzania sukcesem w przypadku wpisu na
Liste UNESCO.



Strategia komunikaciji

Aby w petni wykorzystac ten prestizowy moment, kluczowe jest
opracowanie skutecznego planu komunikacji i promociji. Jego
celem jest nie tylko informowanie o sukcesie, ale takze umacnianie
Swiadomosci o znaczeniu plecionkarstwa w kulturze. Strategia
komunikacyjna powinna wzmachniac wiezi z depozytariuszami
tradycji, angazowac spotecznosc¢ i promowac dziedzictwo na
szerokg skale. Dzieki temu, niezaleznie od ostatecznego
rozstrzygniecia w grudniu 2025 roku, nasze dziatania przyczynig sie
do trwatego zakorzenienia plecionkarstwa w swiadomosci -
zarowno lokalnej, jak i globalnej.



Strategia komunikaciji

Cele Komunikacyjne:

* Depozytariusze tradycji: uswiadomienie depozytariuszom
znaczenia tego wyroznienia oraz promowanie ich aktywnego
udziatu w celebracji sukcesu.

* Samorzady i instytucje kultury: zachecenie do dalszego
wspierania i promowania plecionkarstwa, podkreslenie znaczenia
ich dotychczasowego wktadu oraz zainicjowanie nowych
projektow i wspotpracy.



Dziatania

* Informacja na stronach internetowych na temat tradycji i listy UNESCO
oraz procedury wpisu;

* informacje na stronach internetowych ze spotkan subregionalnych w
towiczu, Nowym Tomyslu, Rudniku and Sanem i .... Zadbajmy o osobe,
ktora napisze relacje z kazdego spotkania (ok. 5000 znakow) i wykona
zdjecia;

* informacje dla uczestnikdéw konferencji w formie papierowej;
e otwarte spotkania lokalne i regionalne dla szerokiej publicznosci;
* wydarzenia w Uniejowie | Spycimierzu;

e spotkania grupy roboczej na temat sposobow prezentaciji tradycji po
uzyskaniu wpisu;

* Dziatajmy wspdlnie i w porozumieniu!
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