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Wstep

jaki sposdb skutecznie chronic¢ zywe tradycje? Jak rozpoznawad zagrozenia,

wspiera¢ depozytariuszy i budowac Swiadomos¢ spoteczng wokdt wartosci
niematerialnego dziedzictwa kulturowego? Jak opowiadac o dziedzictwie, by byto
ono zrozumiate, bliskie i inspirujgce - zarowno lokalnie, jak i globalnie?

Na te pytania szukamy odpowiedzi w niniejszej publikacji, bedgcej efektem
drugiej edycji projektu ,,Centrum Kompetencji Niematerialnego Dziedzictwa
Kulturowego. Kontynuacja”, koordynowanego przez Miejsko-Gminng Biblio-
teke Publiczng w Uniejowie. Projekt, realizowany przy wsparciu Ministerstwa
Kultury i Dziedzictwa Narodowego w ramach programu ,,Kultura ludowa i tra-
dycyjna 2025”, tworzy ogolnopolska platforme wymiany wiedzy miedzy naukow-
cami, depozytariuszami, samorzgdowcami i pracownikami instytucji kultury.

Publikacja zawiera cztery artykuty, ktére sg podsumowaniem badan, kon-
sultacji i paneli dyskusyjnych zorganizowanych w ramach dziatan Centrum. Kazdy
z tekstow porusza wazny temat zwigzany z ochrong i promocjg dziedzictwa - od
integracji dziedzictwa z krajobrazem kulturowym, przez etyczne wyzwania komer-
cjalizacji, az po strategie komunikacji i wykorzystanie nowych technologii.

Szczegblng wartoscig tej pracy jest jej aktualnos¢. Autorzy analizujg najnowsze
procesy wpisOw na Liste reprezentatywng niematerialnego dziedzictwa kulturowe-
go ludzkosci oraz do Rejestru dobrych praktyk UNESCO - w tym przyktad tradycji
plecionkarstwa, ktdra zostata wpisana na Liste w grudniu 2025 r., oraz programu
~Sejmiki teatréw wiejskich: kompleksowy model ochrony niematerialnego
dziedzictwa kulturowego”, zgtoszonego do Rejestru dobrych praktyk.

Punktem wyjscia dla niniejszych analiz byly cztery panele dyskusyjne zorganizo-
wane w projekcie:

Panel 1: Krajobraz kulturowy - integracja dziedzictwa niematerialnego, przy-
rodniczego i materialnego w rozwoju turystyki kulturowej
Prowadzenie: prof. Bogdan Wtodarczyk z udziatem Marka Markowskiego (szopkar-
stwo krakowskie) i Janusza Marzewskiego (kultura bartnicza).

Podczas spotkania zwracano uwage na relacyjny charakter krajobrazu kulturo-
wego, jego powigzanie z geografig, pamiecig i tozsamoscig miejsca.

Panel 2: Komercjalizacja i inne zagrozenia dla dziedzictwa w aspekcie etyki
Prowadzenie: prof. Katarzyna Smyk z udziatem Anny Straub (plecionkarstwo),
dr. Andrzeja Szoki (Muzeum Historyczne Miasta Krakowa) i Marii Petki (dywany
kwiatowe na procesje Bozego Ciata w Spycimierzu).



N
\

Wstep

Dyskutowano o zagrozeniach takich jak komercjalizacja, komodyfikacja i nad-
mierna turystyfikacja, a takze o potrzebie wyznaczania przez wspolnoty depozyta-
riuszy tzw. warunkéw brzegowych.

Panel 3: Strategia komunikacji w zakresie wpiséw na krajowe listy NDK
i UNESCO oraz skuteczne metody przekazywania wartosci dziedzictwa
Prowadzenie: Andrzej Szoszkiewicz z udziatem Wojciecha Swigtkowskiego (ple-
cionkarstwo) i Renaty Cwik (Tarnogrodzki Osrodek Kultury).

Panel poswiecony byt praktycznym strategiom komunikacji oraz przyktadom
dziatan zwiekszajacych widocznos$¢ dziedzictwa na poziomie lokalnym, krajowym
i miedzynarodowym.

Panel 4: Nowe technologie w ochronie dziedzictwa
Prowadzenie: Wojciech Miedziocha (UMCS, Poligon Studio) z udziatem Jedrzeja Ka-
tuznego (Centrum ,Spycimierskie Boze Ciato”), Angeliki Wochnej (Muzeum Fabryki
w todzi) i Roberta Miedziochy (Poligon Studio).

Rozmowa dotyczyta potencjatu narzedzi cyfrowych w dokumentowaniu, edu-
kacji i animacji, ktore zwigzane sg z niematerialnym dziedzictwem kulturowym.

Po kazdym panelu toczyta sie ozywiona dyskusja. Uczestnicy zgodnie podkre-
slali, ze tego typu spotkania stanowig doskonate forum oddolnej debaty, angazu-
jacej zaréwno depozytariuszy, jak i ekspertow.

Wszystkie rekomendacje zostaty nastepnie poddane konsultacjom i przedsta-
wione podczas IX Seminarium Spycimierskiego w listopadzie 2025 r. Ich opra-
cowanie prezentujemy w tej publikacji - z mys$lg o wszystkich, ktérzy zawodowo
lub z potrzeby serca zajmuja sie dziedzictwem: tworzg je, dokumentujg, wspieraja,
rozwijajg i chronia.

Mamy nadzieje, ze zawarte tu propozycje i refleksje bedg praktycznym na-
rzedziem oraz impulsem do dalszej pracy i wspoétdziatania. Dziedzictwo niemate-
rialne - tak jak spotecznosci, ktore je tworzg - nie stoi w miejscu. Potrzebuje ela-
stycznosci, odpowiedzialnosci i przestrzeni do rozmowy. Te przestrzen wspdlnie
wiasnie budujemy.



Dr hab. Bogdan Wtodarczyk
Instytut Geografii Miast, Turyzmu i Geoinformacji
Wydziat Nauk Geograficznych, Uniwersytet £ 0dzki
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Krajobraz kulturowy — integracja
dziedzictwa przyrodniczego,

materialnego i niematerialnego,

w rozwoju turystyki kulturowej.

p

Spycimierz zabykowa Wiépod Unieowem kérj kultywowana jest tradycja
uktadania kwiatowych dywandw na procesje Bozego Ciata, wpisana w 2021 r.
na Liste reprezentatywng niematerialnego dziedzictwa kulturowego ludzkosci

ojecie krajobrazu w geografii utozsamiane jest przede wszystkim z elementami
Pprzyrodniczymi, czyli geokompleksami. Taki sposob odczytywania krajobrazu,
ugruntowywany jeszcze od momentu wprowadzenia tego pojecia do nauk geo-
graficznych przez A. Humboldta w 1806 r. (za: Kowalczyk 2007), spowodowat, ze
zainteresowanie nim przejawiali gtébwnie geografowie fizyczni. Podkreslali oni jego
zwigzki ze Srodowiskiem przyrodniczym oraz zachodzgcymi w nim procesami, na-
tomiast rzadziej podejmowali problematyke relacji miedzy Srodowiskiem natural-
nym a cztowiekiem (m.in. Richling, Solon 1996, 2002; Ostaszewska 2002). W pew-
nej opozycji do takiego podejscia pojawita sie koncepcja krajobrazu kulturowego,

' Niniejsze opracowanie jest modyfikacjg i rozszerzeniem wczesniejszego artykutu: Wtodarczyk B.,
2009b, Krajobrazy przestrzeni turystycznej, ,Turyzm” 19/1-2.
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traktowanego jako synteza zaréwno elementéw przyrodniczych, jak i - a moze
nawet przede wszystkim - efektéw dziatalnosci cztowieka w Srodowisku (Kowal-
czyk 2007; Myga-Pigtek 2006, 2012). W tym przypadku szczegdlng uwage nalezy
zwroci¢ na niematerialne komponenty krajobrazu kulturowego, bez ktérych jego
postrzeganie mogtoby by¢ niepetne, a nawet nieprawdziwe. Nalezg do nich wszel-
kiego rodzaju przejawy niematerialnego dziedzictwa kulturowego rozpatrywane
w réznych skalach przestrzennych, poczgwszy od lokalnej (Smyk 2020, 2022), po-
przez regionalng i krajowg, az do miedzynarodowej (Smyk 2025).
Celem niniejszego artykutu nie jest wiec ponowne rozwazanie znaczenia ter-
minu ,krajobraz”, lecz proba odpowiedzi na pytanie, czy aktywnos$c¢ turystyczna
cztowieka moze wywotywac na tyle istotne zmiany w krajobrazie, aby mozna go
byto - choéby umownie - okresli¢ jako ,turystyczny”. Jezeli tak, to jakie czynniki
decydujg o jego wyodrebnieniu i jakie cechy pozwalajg go scharakteryzowac?
Definicje stownikowe wskazujg zasadniczo dwa sposoby rozumienia tego po-
jecia. Pierwszy ma charakter dostowny i ujmuje krajobraz jako ogét cech przyrod-
niczych i antropogenicznych wyrézniajgcych okreslony teren, czyli zespdt cech
typowych dla danej okolicy. Innymi stowy, krajobraz to wszystko to, co widzimy,
patrzac na pewien fragment przestrzeni, a wiec obraz powierzchni Ziemi postrze-
gany z okreslonego punktu (Stownik jezyka polskiego 1978, 2007). Drugie ujecie ma
charakter metaforyczny - termin ,krajobraz” odnosi sie w nim do ogétu czynnikdw
sktadajgcych sie na jakie$ zjawisko, jak np. ,krajobraz polityczny” czy ,krajobraz
kulturalny” (Stownik jezyka polskiego 2007). W odniesieniu do analiz krajobrazu tu-
rystycznego oba te podejscia mogtyby znalez¢ zastosowanie, jednak w niniejszym
opracowaniu przyjete zostanie wytgcznie ujecie pierwsze, dostowne. Interpretacje
metaforyczne pozostajg poza zakresem rozwazan autora.
Za najbardziej syntetyczng i jednoczesnie trafnie oddajgcg istote problemu
uzna¢ mozna definicje J. Bogdanowskiego (1976), wedtug ktérej krajobraz stanowi
fizjonomie Srodowiska - powierzchni Ziemi - bedgcg syntezg elementoéw natural-
nych (przyrodniczych) i kulturowych. Przyjmujac te definicje jako podstawe dal-
szych analiz, mozna réwniez odwotad sie do zaproponowanej przez tego autora
klasyfikacji krajobrazéw, obejmujacej:
= krajobraz pierwotny, wykazujgcy petng zdolnos$¢ do samoregulacji i pozosta-
jacy w réwnowadze biologicznej, ktorej cztowiek nie zaburza
m  krajobraz naturalny, zachowujgcy czeSciowg zdolnos$¢ do samoregulacji i po-
zbawiony istotnych elementoéw przestrzennych wprowadzonych przez dziatal-
nos¢ cztowieka

m  krajobraz kulturowy, o zachwianej zdolnosci samoregulacji, wymagajacy
ochrony i pozostajgcy pod wyraznym wptywem intensywnej dziatalnosci ludz-

kiej (zob. takze Bogdanowski i in. 1979).
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Rys. 1. Nastepstwo typdéw krajobrazu za M. Deg6rskim (2009) - zmienione

W tak rozumianej typologii krajobraz turystyczny mozna jednoznacznie trakto-
wac jako szczegolny rodzaj lub czes¢ krajobrazu kulturowego. W przeciwienstwie
do przestrzeni turystycznej, ktbrg mozna delimitowac na podstawie zasiegu ruchu
turystycznego (i juz sam ten warunek jest wystarczajgcy), krajobraz turystyczny jest
efektem roznorodnych form aktywnosci turystycznej podejmowanej w tej prze-
strzeni. Postrzega sie go przez pryzmat zmian zachodzgcych w krajobrazie natural-
nym - zmian bedgcych konsekwencjg wspomnianej aktywnosci. Krajobrazu tury-
stycznego zazwyczaj nie mozna traktowac jako struktury wyizolowanej, dajgcej sie
jednoznacznie scharakteryzowac. Jego identyfikacja polega raczej na wskazaniu
takiej przestrzeni, w ktorej elementy zwigzane z turystykg wyraznie dominujg nad
pozostatymi komponentami krajobrazu kulturowego.

Powstaje jednak pytanie, czy w ogdle zasadne jest postugiwanie sie samym ter-
minem ,krajobraz turystyczny”. F. Plit w swojej analizie nazewnictwa krajobrazéw
zauwaza, ze autorzy nierzadko naduzywajg mozliwosci tworzenia nowych okre-
Slen, co prowadzi do powstawania nazw co najmniej dyskusyjnych, takich jak choc¢-
by ,krajobrazy dzwiekowe” (Plit 2007).

Stosujac rézne kryteria podziatu, mozna wyrdéznic¢ kilka typow krajobrazéw
(Wtodarczyk 2009b):
m  ze wzgledu na geneze: krajobraz przyrodniczy (naturalny) oraz antropoge-
niczny (kulturowy)
= ze wzgledu na uksztaltowanie powierzchni Ziemi: gorski, wyzynny, nizinny
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= ze wzgledu na pokrycie i charakter terenu: leSny, bagienny, pustynny, poje-
zierny, nadmorski itd.

= ze wzgledu na charakter zagospodarowania: wiejski, miejski, podmiejski itd.

= ze wzgledu na dominujaca funkcje przestrzeni geograficznej, determino-
wang dziatalnoscig cztowieka: rolniczy, przemystowy, turystyczny itd.

Przytoczone kryteria wskazujg, ze krajobraz turystyczny mozna traktowac jako je-
den z typdw wyréznianych na podstawie dominujgcej funkcji przestrzeni geograficz-
nej, mierzonej charakterem oraz natezeniem dziatalnosci ludzkiej. W tym sensie sto-
sowanie pojecia bedgcego przedmiotem niniejszych rozwazan wydaje sie zasadne.

1. Pojecie krajobrazu turystycznego

W geografii turyzmu pojecie ,krajobraz turystyczny” nie jest stosowane powszech-
nie. Krajobraz postrzegany bywa raczej jako element, ktéry moze zainteresowac
turyste, niz jako struktura, ktéra powstaje wskutek jego bezposredniej lub po-
sredniej aktywnosci. Najczesciej uzywane okreslenia w nawigzaniu do poruszanej
problematyki to m.in. ,wykorzystanie turystyczne krajobrazu”, ,atrakcyjnos¢ tury-
styczna krajobrazu” (Bezkowska 2003; Kowalczyk 2007), ,krajobraz jako element
atrakcyjnosci turystycznej obszaru” (Meyer 2008; Myga-Pigtek 2006), a takze anali-
zy estetyki krajobrazu w kontekscie walorow turystycznych (Bezkowska 2005, My-
ga-Pigtek 2006) i percepcji krajobrazu przez turystéw (Kowalczyk 1992a, 1992b).
Znaczace miejsce zajmujg réwniez opracowania dotyczgce architektury regional-
nej jako elementu krajobrazu kulturowego miejscowosci turystycznych (m.in. Chy-
linska 2008; Suchodolski 2008).

W literaturze anglojezycznej spotka¢ mozna natomiast termin tourismscape,
wywodzacy sie z koncepcji actor-network theory (ANT) i blizszy zatozeniom prze-
strzeni turystycznej niz klasycznemu rozumieniu krajobrazu (Duim 2007). W podej-
Sciu tym tourismscape nie jest - jak np. cityscape - jedynie neologizmem opartym
na terminie ,krajobraz”, lecz nabiera przede wszystkim znaczenia metaforyczne-
go. Postrzegany jest jako sie€ relacji miedzy aktorami (ludzmi i ,nie-ludzmi”), ktére
wspottworzg przestrzen turystyczng, a w konsekwencji takze to, co mozna nazwac
.krajobrazem turystycznym”. Van der Duim (2007) ujmuje tourismscape jako ,rela-
cje pomiedzy ludZzmi a rzeczami”, zachodzgce w przestrzeni turystycznej i podlega-
jace nieustannym procesom ,asocjacji i porzgdkowania”, umozliwiajgcym istnienie
turystyki jako zjawiska.

Przestrzen turystyczna jest tg czesScig przestrzeni geograficznej, w ktorej wy-
stepuje ruch turystyczny. Jest to warunek konieczny i wystarczajgcy do jej wy-
odrebnienia - niezaleznie od wielkosci czy charakteru tego ruchu. Warunkiem
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dodatkowym, pozwalajgcym na jej doktadniejszg delimitacje, jest obecnos¢ zago-

spodarowania turystycznego, ktérego natezenie i forma okreslajg typ przestrzeni

turystycznej (Wtodarczyk 2009a).

Przyjmijmy zatem, ze krajobraz turystyczny to fizjonomia przestrzeni
turystycznej, bedgca syntezg elementéw przyrodniczych i kulturowych (w tym
takze tych o charakterze niematerialnym) oraz efektem aktywnosci turystycznej
cztowieka. Definicja ta ma charakter ogolny - nie przesadza o proporcjach po-
szczegblnych elementéw. Jesli uznamy, ze krajobraz turystyczny stanowi szcze-
golny ,trzeci wymiar” przestrzeni turystycznej, mozna moéwi¢ o krajobrazach
przestrzeni turystycznej (Wtodarczyk 2009a). Podkresli¢ nalezy, ze dotyczg one
zarowno krajobrazéw postrzeganych (konsumowanych), jak i tych, ktére sg wi-
docznym efektem owej konsumpgji.

W pierwszym przypadku mamy do czynienia z krajobrazami, ktére cechuje na-
gromadzenie elementdéw z jakich$ wzgleddw interesujgcych dla turysty - uksztat-
towania i pokrycia terenu, roslinnosci, klimatu, zabytkdéw, rzadziej infrastruktury
turystycznej, ale takze wydarzen, ktére w nich sie dziejg (dziedzictwo niematerial-
ne). Taki subiektywnie pojmowany krajobraz mozna okresli¢ jako krajobraz walo-
réow (atrakcji) turystycznych. Jest on charakterystyczny dla przestrzeni eksplora-
cji, asymilacji i czeSci przestrzeni penetracji turystycznej.

W drugim przypadku méwimy o krajobrazach, ktore sg rezultatem aktywnosci
turystycznej. Podstawowym, obiektywnym kryterium ich delimitacji sg efekty tej dzia-
talnosci - o r6znym natezeniu i charakterze - wskazujgce na typy przestrzeni, w kto-
rych wystepujg (czesS¢ przestrzeni penetracji, przestrzen kolonizacji i urbanizacji tury-
stycznej). Tego rodzaju krajobraz mozna nazwac krajobrazem zagospodarowania
turystycznego. Oba przedstawione podejscia nie majg charakteru roztgcznego.

Zasadne jest w tym miejscu doprecyzowanie pojecia ,aktywnos¢ turystyczna”,
ktére w drugim z opisanych podejs¢ petni funkcje czynnika sprawczego krajobrazu
turystycznego. Przyjmijmy zatem, ze:

m  aktywnos¢ turystyczna sensu largo oznacza zdolnos¢ cztowieka do upra-
wiania turystyki, samo jej uprawianie oraz wszelkie dziatania podejmowane na
rzecz turystyki; nie jest synonimem ruchu turystycznego.

®  aktywnos¢ turystyczna sensu stricto wyraza sie poprzez czynne uprawianie
turystyki, wymagajgce zaangazowania cztowieka (np. turystyka kwalifikowana,
wypoczynek w domkach letniskowych) (Wtodarczyk 1999, 2009a).

Potrzeba aktywnosci turystycznej prowadzi cztowieka do podejmowania réz-
nych dziatan, ktére wywotujg zmiany w przestrzeni. Mogg one miec charakter nie-
zamierzonego przeksztatcania sSrodowiska (wynikajgcego z form turystyki) lub ce-
lowego przeksztatcania przestrzeni w celu jej przystosowania do preferowanych
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form wypoczynku (Wtodarczyk 1999, 2009a). Podstawowymi komponentami kra-
jobrazéw przestrzeni turystycznej sg zatem: elementy Srodowiska geograficznego
(przyrodnicze i antropogeniczne), efekty aktywnosci turystow oraz rezultaty dzia-
tan podejmowanych na rzecz turystyki.

Dziatania o charakterze aktywnosci turystycznej mozna sklasyfikowac¢ w trzy
zasadnicze grupy:

= nieumysSine przeksztatcanie przestrzeni geograficznej - wszelkie przejawy
aktywnosci turystycznej, ktore nie pozostawiajg trwatych elementdéw zagospo-
darowania, lecz sg widoczne w Srodowisku (Sciezki, drogi, szlaki). Efekty te re-
prezentujg gtéwnie aktywnos¢ eksploracyjng i penetracyjng;

m  celowe przeksztatcanie przestrzeni geograficznej - dziatania indywidualne
lub grupowe stuzgce adaptacji przestrzeni do potrzeb wypoczynku i rekreacji
(state elementy zagospodarowania, drugie domy). Pozostawiajg trwate $lady
i czesto decydujg o charakterze krajobrazu turystycznego; sg typowe zwtaszcza
dla przestrzeni kolonizacji turystycznej;

®m dziatania na rzecz turystyki - wszelkie dziatania podejmowane (poza tury-
stami) w celu przystosowania przestrzeni do potrzeb turystyki lub utatwienia
jej uprawiania, podejmowane dla osiggniecia korzysci spotecznych badz eko-
nomicznych. Efekty tej aktywnosci wptywajg na stopien przeksztatcenia kra-
jobrazu naturalnego i powodujg powstawanie wyraznych form krajobrazu
kulturowego z komponentem turystycznym. Wystepujg we wszystkich typach
przestrzeni turystycznej poza przestrzenig eksploracji, a najbardziej czytelne sg
w przestrzeniach kolonizacji turystycznej, urbanizacji turystycznej oraz w nie-
ktérych przestrzeniach penetracji (Wtodarczyk 1999, 2009a).

Jedna z wielu tablic na szlaku turystyczno-kulturowym w Spycimierzu
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Mieszkancy budujg bramy na uroczystos¢ Bozego Ciata w Scimierzu

2. Cechy krajobrazu turystycznego

Krajobraz turystyczny to specjalny rodzaj krajobrazu kulturowego, ktéry powstaje

tam, gdzie rozwija sie turystyka. Ma kilka kluczowych cech:

= Fizjonomia - trzeci wymiar przestrzeni turystycznej.

o Jest wizualnym obrazem (fizjonomig) przestrzeni turystycznej - tym, co widzi-
my na zdjeciu czy mapie.

o Mozna wyrdzni¢ rézne typy takich krajobrazéw, bo przestrzen turystyczna jest
zréznicowana.

o Obejmuje wycinek przestrzeni, ktéry mozna przedstawic¢ kartograficznie.
Odzwierciedla stopien rozwoju funkcji turystycznej.

O Im bardziej rozwinieta turystyka na danym obszarze, tym silniej krajobraz tury-

styczny sie wyroznia.

Nawigzuje do , tradycji miejsca”.

Moze miec charakter historyczny.

Pokazuje ciggtosc i ewolucje krajobrazu kulturowego na danym terenie.

Jest nowg ,,warstwa” krajobrazu kulturowego.

Powstaje przez dodawanie nowych elementow turystycznych (np. hoteli, szla-

kow, infrastruktury).

Moze tez wynikac z usuwania pewnych wczesniejszych elementow.

Jest sumg elementéw nowych dodanych do wczesniejszego krajobrazu ,przed-

O @ O O =

turystycznego”.

®m  Jest systemem dynamicznym, nie statycznym.

o To nie tylko budynki i infrastruktura, to takze elementy dziedzictwa niemate-
rialnego (obrzedy, zwyczaje).

13
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Waznym elementem jest cztowiek: zarébwno mieszkaniec, jak i turysta.
Krajobraz zmienia sie pod wptywem procesow spotecznych, kulturowych i sro-
dowiskowych.

Elementy nieturystyczne stajg sie czescig krajobrazu turystycznego, gdy zaczy-
na sie w nich pojawiac ruch turystyczny.

Ma charakter relacyjny.

Powstaje z relacji miedzy turystg a przestrzenig geograficzng (zaréwno przy-
rodniczg, jak i kulturowa).

Jest zmienny w czasie.

Podlega zmianom ewolucyjnym (powolnym) i rewolucyjnym (gwattownym).
Ma swojg historie, a jego wyglad zmienia sie wraz ze zmianami zachodzgcymi
w przestrzeni.

Odbierany jest poprzez symbole i wartosci.

Ludzie czesto kojarzg krajobraz turystyczny z charakterystycznymi obiektami
lub symbolami (np. Wawel w Krakowie, wieza Eiffla w Paryzu).

3. Gléwne (skrajne) typy krajobrazéw turystycznych

Jako podstawe dalszych rozwazan przyjmiemy pierwszg z wymienionych wczesniej
cech (krajobraz turystyczny jest fizjonomig przestrzeni turystycznej). Na wspo-
mniang fizjonomie wptywa zarowno intensywnos¢, jak i sposéb zainwestowania
turystycznego oraz natezenie, a takze charakter ruchu turystycznego obserwowa-
nego w badanej przestrzeni. Cechy te pozwalajg wyr6zni¢ dwa skrajnie rézne ro-
dzaje krajobrazu turystycznego:

14

Krajobraz dysharmonijny - cechuje duza intensywnos$c¢ zainwestowania tury-
stycznego oraz bardzo intensywne wykorzystanie turystyczne. Wystepujg one
zazwyczaj na obszarach, gdzie zostata wyraznie przekroczona chtonnosc tury-
styczna, a infrastruktura turystyczna stata sie elementem dominujgcym w sto-
sunku do komponentéw przyrodniczych. Bardzo czesto sg to turystyczne kra-
jobrazy dysharmonijne, o wyraznych cechach dewastacji czy nawet degradacji.
Krajobrazy takie wystepujg dos¢ powszechnie w przestrzeniach uznanych za
najbardziej atrakcyjne turystycznie. Sg to takze zazwyczaj obszary monokultury
turystycznej(dominacja jednejlub kilku pokrewnych form ruchu turystycznego),
gtdbwnie o charakterze wypoczynkowym. Krajobraz dysharmonijny (zdegrado-
wany, zdewastowany) powstaje wowczas, gdy cztowiek przez nowe aktywnosci
(takze turystyczne), w wyniku nieSwiadomosci lub checi nadmiernych korzysci
naruszy naturalng réwnowage fizjocenozy, wywotuje trwate, progresywnie po-
stepujgce, niekorzystne zmiany prowadzgce do jego oszpecenia. Krajobraz taki
charakteryzuje sie silnym uprzemystowieniem i urbanizacjg, brakiem natural-
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nych elementow krajobrazu oraz unifikacjg formy (zazwyczaj wymaga dziatan
rekultywacyjnych) (Bogdanowski 1976).

®m  Krajobraz harmonijny - wyr6znia sie umiarkowanym zainwestowaniem oraz
takim wykorzystaniem turystycznym, ktére nie wptywa degradujgco na sro-
dowisko przyrodnicze. Infrastruktura turystyczna takiej przestrzeni nawigzuje
zazwyczaj do lokalnych (historycznych) form zabudowy lub wykorzystuje ele-
menty zainwestowania wczesniejszego. Ruch turystyczny obserwowany w tego
typu krajobrazie nie jest inwazyjny i ogranicza sie gtownie do penetracji obsza-
ru z wykorzystaniem istniejgcej sieci szlakdw turystycznych. Ten typ krajobrazu
mozna nazwac turystycznym krajobrazem zrownowazonym lub harmonijnym.
Krajobraz harmonijny wystepuje wowczas, gdy sposob jego uzytkowania jest
dostosowany do charakteru Srodowiska przyrodniczego (geograficznego) oraz
zgodny z prawami nim rzadzgcymi (Bogdanowski 1976). Jednym z elementéw
sprzyjajacych harmonijnosci krajobrazu jest opracowanie i wdrazanie réznego
rodzaju form ochrony dziedzictwa przyrodniczego i kulturowego (w szczegol-
nosci dziedzictwa niematerialnego).

Przedstawione gtdbwne rodzaje krajobrazéw mogg miec¢ charakter ciggty (tzn.
mogg przechodzi¢ jeden w drugi), a wystepujgce miedzy nimi granice sg czesto
nieostre. Dlatego tez pomiedzy scharakteryzowanymi rodzajami mozemy wyroz-
ni¢ jeszcze prawdopodobnie kilka typow posrednich (Wtodarczyk 2009b).

Niezwykle istotng kwestig wydaje sie by¢, jak traktowad krajobraz turystyczny
jako przedmiot badan. Wydaje sie, ze mozna w tym przypadku zastosowac dwa
zasadniczo rézne podejscia: obiektywne - traktujgce krajobraz turystyczny jako
fizjonomie przestrzeni turystycznej, bedacg syntezg elementédw przyrodniczych
i kulturowych oraz relacje zachodzgce miedzy nimi, oraz subiektywne, w ktorym
krajobraz turystyczny rozumiany jest jako zbiér symboli i doznan kojarzonych
przez turyste z konkretng przestrzenig turystyczng (postrzegany poprzez symbole
i doznania z elementami wartosciujgcymi). W przypadku drugim szczegolnie waz-
ng role odgrywa dziedzictwo kulturowe o charakterze niematerialnym.

4. Interpretacja dziedzictwa jako podstawa turystyki kulturowej

Jednym z wazniejszych elementéw analiz wykorzystania krajobrazu turystyczne-
go jest interpretacja dziedzictwa, ktore go tworzy. Tu pomocne stajg sie koncep-
Cja szeroko rozumianej turystyki kulturowej oraz zasady interpretacji dziedzictwa
F. Tildena (1957). Wedtug A. Mikosa von Rohrscheidta (2008) turystyka kulturo-
wa to wszystkie grupowe lub indywidualne wyprawy o charakterze turystycznym,
w ktoérych spotkanie uczestnikdéw podrozy z obiektami, wydarzeniami i innymi wa-
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lorami kultury wysokiej lub popularnej albo powiekszenie ich wiedzy o organizo-
wanym przez cztowieka Swiecie otaczajgcym jest zasadniczg czescig programu po-
drézy lub stanowi rozstrzygajgcy argument dla indywidualnej decyzji o jej podjeciu
badz wzieciu w niej udziatu (Mikos von Rohrscheidt 2008). W ramach turystyki kul-
turowej wyrozni¢ mozemy jeszcze turystyke dziedzictwa (heritage tourism), nazy-
wang takze turystyka dziedzictwa kulturowego, polegajgcag na podrézowaniu
w celu poznawania i odkrywania autentycznych elementdéw kultury materialnej
(zabytki, muzea, miejsca historyczne) i niematerialnej (tradycje, zwyczaje, sztuka,
dziedzictwo ustne) oraz wartosci, ktére je tworzg (rys. 2.).

TURYSTYKA ETNICZNA

TURYSTYKA DZIEDZICTWA
KULTUROWEGO

TURYSTYKA KULTUROWA

Rys. 2. Od turystyki kulturowej do turystyki etnograficznej

Szczegdblnymi przypadkami turystyki kulturowej sg turystyka etniczna oraz tu-
rystyka etnograficzna. Turystyka etniczna jest formg turystyki kulturowej podej-
mowanej w celu spotkan (jak najbardziej bezposrednich) z przedstawicielami grup
etnicznych i narodowych, ktére na wybranych obszarach wystepujg w postaci et-
nicznych i narodowych mniejszosci. Natomiast turystyka etnograficzna stanowi
zaawansowang forme turystyki etnicznej, wymagajacg odpowiedniego przygoto-
wania merytorycznego oséb jg uprawiajgcych do poznania kultury ludnosci tere-
néw odwiedzanych (Kowalczyk 2010).
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Niezaleznie od wybranego podejscia w badaniach krajobrazu turystycznego,
czy szerzej dziedzictwa, mozna przyja¢ pewng droge postepowania doprowadza-
jaca do waznego efektu, jakim jest jego interpretacja, a wtasciwie interpretacja
dziedzictwa, ktére go tworzy. Gtéwnymi etapami tej drogi moga byc:

m identyfikacja - zaréwno elementow dziedzictwa przyrodniczego, jak i kulturowego

® inwentaryzacja - polegajgca na okresleniu rzeczywistego stanu elementéw
dziedzictwa mozliwych do wykorzystania, np. turystycznego

®  informacja - wymagajgca uporzadkowania danych zebranych w wyniku inwen-
taryzacji, bedgca podstawg rozwoju, komunikacji i podejmowanych decyzji

® inspiracja - bedgca podstawg interpretacji, bodzcem, ktéry pobudza do dzia-
tania, wywotuje emocje lub prowadzi do powstania nowego pomystu

®m indywidualizacja - polegajgca na dostosowaniu informacji do konkretnych
cech i potrzeb finalnego odbiorcy przygotowywanego przekazu

® interpretacja - na ktérg sktadaja sie dziatania edukacyjne majgce na celu od-
krycie znaczen i powigzah miedzy poszczegdlnymi treSciami dzieki wykorzy-
staniu zachowanych obiektow, bezposredniego doswiadczenia oraz srodkéw

ilustrujgcych, a nie poprzez samo przekazywanie faktow stowami (Tilden 2023).

F. Tilden ostatni wspomniany etap (interpretacja) uwaza za szczegolnie wazny,
dlatego tez zaproponowat sze$¢ zasad interpretacji dziedzictwa, ktére niezaleznie
od uptywu czasu, w ktérym powstaty (1957 r.), wydajg sie by¢ nadal aktualne:

1. Interpretacja bedzie jatowa, jesli nie potaczy tego, co prezentuje lub opisuje,
z osobowoscig i doswiadczeniem odbiorcy.

2. Samo podanie informacji nie jest interpretacjg. Interpretacja to ujawnienie
znaczen ukrytych pod informacjg. Cho¢ interpretacja zawsze zawiera ele-
ment informacji, sg to dwie catkiem odrebne kategorie.

3. Interpretacja jest sztukg obejmujgca wiele dziedzin. Kazdej za$ sztuki do
pewnego stopnia mozna sie nauczyc.

4, Gtownym celem interpretacji nie jest nauczanie, lecz pobudzanie do myslenia.

5. Interpretacja powinna miec¢ na celu przekazanie wizji catosci, a nie tylko cze-
$ci. Jej adresatem powinien by¢ cztowiek w catej swojej ztozonosci.

6. Interpretacja skierowana do dzieci (...) powinna by¢ nie tyle okrojong i uprosz-
czong wersjg prezentacji dla dorostych, ile raczej dziataniem opartym na cat-
kiem odrebnych przestankach. Najlepiej jest opracowac odrebny program
dla mtodych odbiorcéw (Tilden 2023).

Przytoczone zasady sg na tyle uniwersalne, ze mozna je stosowac do wszyst-

kich typdw przestrzeni turystycznej, wyréznionych krajobrazéw, jak i elementow
dziedzictwa, ktore je tworza. O ile w przypadku dziedzictwa przyrodniczego czy
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materialnego dziedzictwa kulturowego na pozor sg one oczywiste, o tyle szczegol-
ng uwage nalezy zwrdci¢ na dziedzictwo niematerialne, ktére cho¢ niewidoczne

w krajobrazie na pierwszy rzut oka, czasem decyduje o nim w sposdb zasadniczy.

IX Seminarium Spycimierskie, warsztaty w ramach projektu ,Centrum Kompetenc;ji
Niematerialnego Dziedzictwa Kulturowego. Kontynuacja”, 20 listopada 2025 r.

5. Podsumowanie

Krajobrazy turystyczne, podobnie jak sama przestrzen turystyczna, sg rezultatem

zmian zachodzgcych w szeroko rozumianej przestrzeni geograficznej. Zmiany te

dotyczg zaréwno struktury, jak i funkcji danego obszaru. Krajobraz turystyczny

moze byc¢ jednoczesnie efektem przeksztatceh sSrodowiska naturalnego oraz kon-

tynuacjg rozwoju krajobrazu kulturowego.
Jesli uznajemy, ze pojecie ,krajobraz turystyczny” jest zasadne, to pojawia sie

szereg pytan, ktére wyznaczajg dalsze kierunki badan:

= Co witasciwie tworzy krajobraz turystyczny? Czy sg to wytgcznie elemen-
ty powstate w wyniku aktywnosci turystycznej, czy takze wczesniejsze, ,nietu-
rystyczne” sktadniki, ktére wchodzg w relacje z nowo dodang infrastrukturg
i z dziatajgcym w nim turysta?

m  Jakie sg te relacje i w jakim stopniu ksztattujg stan i charakter krajobrazu?

= Jaka jest rola ,tradycji miejsca” i czy krajobraz turystyczny moze byc jej
wspoétczesnym wyrazem?

= Dlaczego pewne elementy kojarzymy z okreslonymi krajobrazami tury-
stycznymi i co decyduje o tych skojarzeniach?

®m  Jak interpretowac oraz jak badac krajobraz turystyczny?

18



Krajobraz kulturowy - integracja dziedzictwa przyrodniczego, materialnego i niematerialnego

Na wiele z tych pytan nie ma jednoznacznych odpowiedzi, dlatego konieczne
jest prowadzenie szerokich badan opartych na réznych podejsciach i koncepcjach
naukowych. Ich celem powinno by¢ wyjasnienie istoty krajobrazu turystycznego,
jego struktury, cech oraz czynnikéw wptywajgcych na rozwoj przestrzeni turystycz-
nych i obserwowanych w nich krajobrazéw.
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Komercjalizacja i inne zagrozenia

dla dziedzictwa w aspekcie etyki

Centrum ,Spycimierskie Boze Ciato”

elem rocznych dziatan byto zebranie wynikow piecioetapowego procesu for-

mutowania pierwszych w Polsce wnioskéw dotyczacych etycznej komer-
cjalizacji niematerialnego dziedzictwa kulturowego. Tematyka komercjalizacji
i innych zagrozen dla tego dziedzictwa w aspekcie etyki stanowita jeden z zakre-
sow, jakiemu poswiecono szereg dyskusji w projekcie ,Centrum Kompetencji Nie-
materialnego Dziedzictwa Kulturowego. Kontynuacja” (2025), realizowanym przez
Miejsko-Gminng Biblioteke Publiczng w Uniejowie, dofinansowanym ze sSrodkow
Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego pochodzgcych z Funduszu Promogji
Kultury, a dystrybuowanych poprzez program ,Kultura ludowa i tradycyjna”.

Cztery etapy dziatan: od przygotowania tez, przez dyskusje,

do sformutowania probleméw i wnioskéw, czyli nieco o metodyce
Zebranie wnioskéw dotyczgcych etycznej komercjalizacji dziedzictwa niematerial-
nego zostato zainicjowane w sierpniu 2025 r. przez K. Smyk w celu opracowania
i rozpropagowania tych zagadnien wsréd wszystkich zainteresowanych depo-
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zytariuszy roznych zjawisk dziedzictwa. Proces ten byt realizowany przez MGBP
w Uniejowie i Centrum ,Spycimierskie Boze Ciato".

Tezy zawieraly przypomnienie informacji dotyczacych typologii zagrozen dla
dziedzictwa niematerialnego ze szczeg6lnym uwzglednieniem miejsca i roli komer-
cjalizacji, a nastepnie prezentowaty dwa bloki zagadnien do dyskusji, ktéra odbyta
sie 16 wrzesnia 2025 r. w MGBP w Uniejowie. Szczegblne znaczenie miat udziat
panelistow zaproszonych przez organizatoréw po konsultacji z autorem koncepg;ji
projektu - Andrzejem Szoszkiewiczem i prowadzgcg dyskusje - K. Smyk. Wsrod pa-
nelistow znaleZli sie: dr Andrzej Iwo Szoka (Centrum Interpretacji Niematerialnego
Dziedzictwa Krakowa - oddziat Muzeum Krakowa), Wojciech Swigtkowski (prezes
Stowarzyszenia Polskich Plecionkarzy), Anna Straub (dyrektor Centrum Wikliniar-
stwa w Rudniku), Maria Petka (liderka parafian spycimierskich). Panelisci mieli za
zadanie przygotowac gtos w dyskusji na temat etycznej komercjalizacji dziedzictwa
niematerialnego na przyktadzie najblizszych im zjawisk i problemow, z jakimi mie-
rzg sie na tym polu srodowiska depozytariuszy. Drugi etap dziatan to sama dysku-
sja, w ktérej wzieto udziat wielu obecnych, z burmistrzem Uniejowa J6zefem Kacz-
markiem i prezesem firmy Smartlink Jerzym Gontarzem na czele. Notatki i nagrania
gtoséw dyskutantéw pozwolity Katarzynie Smyk, autorce niniejszej koncepcji, na
trzecim etapie prac spisa¢ wnioski, zagadnienia, postulaty, rekomendacje itd., poja-
wiajgce sie podczas wrzesniowej dyskusji. Zostaty one na czwartym etapie dziatan
zaprezentowane przez K. Smyk i poddane kolejnej dyskusji podczas warsztatow,
jakie odbyty sie 20 listopada 2025 r. w MGBP w Uniejowie w ramach IX Seminarium
Spycimierskiego. Po nich - to juz pigty i ostatni etap prac - nastgpito ustalenie tek-
stu podsumowujgcego roczne prace i wskazujgcego dalsze perspektywy dziatan.

Obszar dyskusji: od komercjalizacji i typologii zagrozen po dwa
zasadnicze zatozenia

Typologia zagrozen a komercjalizacja

W literaturze dotyczgcej niematerialnego dziedzictwa kulturowego znalez¢ mozna
sporo materiatbw na temat zagrozen, jakie - wraz ze swoimi skutkami - moga
utrudniac lub uniemozliwia¢ ochrone dziedzictwa niematerialnego zgodnie z du-
chem Konwencji UNESCO 2003 oraz zgodnie z zatozeniami, przekonaniami, po-
stawami i systemem wartosci depozytariuszy danego zjawiska dziedzictwa niema-
terialnego. Liste zagrozen, jakie sg wymieniane w literaturze przedmiotu', aktach

' Np. Brzezinska 2013, Skaldawski 2013, Ratajski 2015, Smyk 2018, 2019, 2020, 2023. Tom spy-
cimierski | z rozdziatem o zagrozeniach, s. 151-171: https://spycimierskiebozecialo.pl/wp-content/

uploads/2021/11/Raport_Spycimierskie_Boze_Cialo.pdf, dostep 09.11.2025r.
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i dokumentach, materiatach popularnych i instruktazowych? mozna uporzgdko-

wac w cztery grupy ze wzgledu na generujgce je czynniki:

®m | grupa - zagrozenia generowane przez procesy spoteczno-ekonomiczno-poli-
tyczno-kulturowe: globalizacja, nasilenie migracji, postepujace procesy urbani-
zacji, pogarszanie sie warunkdw spoteczno-ekonomicznych, wojna i stan zagro-
zenia wojng

®m |l grupa - zagrozenia warunkowane postawg depozytariuszy: niezrozumienie
koniecznosci ochrony dziedzictwa przez wspoélnote lokalng, zanik przekazu mie-
dzypokoleniowego, brak jednosci we wspdélnocie, nadmierny ruch turystycz-
ny, zmiany tresci i funkgji (desakralizacja, funkcje rekreacyjne, komodyfika-
cja, komercjalizacja, folkloryzacja, wprowadzanie tresci obcych, teatralizacja,
popkulturyzacja, dekontekstualizacja, poprawnos¢ polityczna; konstruowanie
modelu kultury narodowej, wymyslanie tradycji - nowych form i nowych tresci)

= |ll grupa - negatywny wptyw podmiotéw zewnetrznych: wykluczenie spotecz-
nosci depozytariuszy z dziatarn ochronnych, animatorzy i eksperci naruszajgcy
forme i tre$¢ dziedzictwa oraz spojnos¢ wspaolnoty, instytucjonalizacja, festiwa-
lizacja, badania i/lub brak badan i dokumentacji

®m |V grupa - czynniki naturalne: zmiany klimatu i Srodowiska naturalnego, pan-
demia COVID-19 itp.2.

Moze zastanowic fakt, ze w zaprezentowanej systematyce zagrozen pojawia
sie stowo ekonomiczno- w pierwszej grupie, niemniej komercjalizacja znalazta miej-
sce w grupie drugiej. Analizujgc zagrozenia, catg grupe zmian w zakresie tresci
i funkcji - w tym przesuniecie Srodka ciezkosci na komercjalizacje - przypisuje polu
decyzyjnemu i sprawczosci depozytariuszy. To oni bowiem wg zasad Konwencji
UNESCO 2003 sg wtadni zdecydowac i przyjg¢ adekwatng wg nich postawe wobec
stopnia i zakresu komercjalizacji powigzanej z elementami ich dziedzictwa kulturo-
wego oraz wobec podmiotéw (jednostek samorzgdu terytorialnego, instytucji, or-
ganizacji, osrodkow badawczych, firm, medidw), ktérym pozwolg na jakis stopien
komercjalizacji swojego dziedzictwa lub/i jego elementow.

Wyttuszczenia zwracajg uwage na nadmierny ruch turystyczny, gdyz turysci po-
zostajg czesto (jesli nie zawsze) gtbwnym masowym odbiorcg dziedzictwa niema-

2 Dyrektywy operacyjne w zakresie realizacji Konwencji w sprawie ochrony niematerialnego dziedzic-
twa kulturowego przyjete przez Zgromadzenie Ogdlne Paristw-Stron Konwencji na drugiej sesji (siedziba
UNESCO, Paryz, 16-19 czerwca 2008 r.), zmienione na trzeciej (siedziba UNESCO, Paryz, 22-24 czerwca
2010 r.), czwartej (siedziba UNESCO, Paryz, 4-8 czerwca 2012 r.) i pigtej sesji (siedziba UNESCO, Pa-
ryz, 2-4 czerwca 2014 r.) oraz Krajowa lista niematerialnego dziedzictwa kulturowego. Formularz wnio-
sku zgtoszeniowego, na stronie Niematerialne Dziedzictwo Kulturowe. Narodowy Instytut Dziedzictwa,
https://niematerialne.nid.pl/do-pobrania, dostep 09.11.2025r.

3 Koncepcja K. Smyk (2020, rozwinieta Smyk 2023a). Wyttuszczenia dotyczg kwestii etycznej ko-
mercjalizacji.
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terialnego, dysponujgcym w sumie znacznymi srodkami pienieznymi, ktére chet-
nie wydajg podczas podrozy, pielgrzymek, wyjazdéw na pobliskie nawet festyny
czy Swieta. Nadmierny ruch turystyczny rodzi problemy, gdyz:

.Zainteresowanie zewnetrzne moze sprawi¢, ze wartosci ekonomiczne stang sie naj-
wazniejszym powodem kultywowania dziedzictwa niematerialnego, ktore stanie sie
jedynie towarem na sprzedaz. W ten sposob chec zysku, sktonnos¢ do tego, by byc
postrzeganym jako atrakcja, moze zniszczy¢ autentyczng potrzebe praktykowania ele-
mentdw dziedzictwa. Dziedzictwo w takiej sytuacji moze zostac celowo przetworzone
dla usatysfakcjonowania i przypodobania sie turystom, »ubarwionex, aby doda¢ mu
cech estradowych™,

Zauwazmy zarazem, ze takze w innych procesach-zagrozeniach z podgrupy
zmian tresci i funkcji zaszyte jest komercjalizowanie czy monetaryzowanie dzie-
dzictwa. Dla przyktadu folkloryzacja, teatralizacja, popkulturyzacja, dekontekstu-
alizacja, poprawnosc¢ polityczna - dajg sie przynajmniej w jakims$ zakresie spro-
wadzi¢ do dziatania ,pod tego, kto daje pienigdze” (ze tak to ujme potocznie) na
nagrody, programy, renowacje, festyny, wystepy, zlecenia itd., czyli do dziatania
motywowanego tym, ,na czym mozna zarobic¢” lub ,na co mozna zdoby¢ pienia-
dze” (zndw celowa potocznosd). Zaleznos¢ miedzy omawianymi zjawiskami mozna
dobrze pokazac na przyktadzie odpowiedzi na potencjalne pytanie: ,Dziedzictwo
niematerialne jako produkt turystyczny?”. Tak, ale funkcjonowanie dziedzictwa
w trybach przemystéw turystycznych wykazuje spory potencjat komodyfikacji tego
dziedzictwa poprzez jego folkloryzacje, festiwalizacje, wprowadzanie obcych tre-
Sci, podporzgdkowanie sie poprawnosci politycznej, teatralizacje, popkulturyzacje,
dekontekstualizacje, wymyslanie tradycji i jej wymyslanie nowych form i tresci itp.

Proponuje przyja¢, ze na tym wstepnym etapie rozpoznania zagadnien etycz-
nej komercjalizacji dziedzictwa niematerialnego najbardziej interesujg nas pojecia
i procesy komercjalizacji, komodyfikacji oraz powodujgcy wiele zmian w tym za-
kresie nadmierny ruch turystyczny, powigzany z czerpaniem zyskow z dziedzic-
twa. W tym konteksScie warto moze przypomniec i uscislic¢ kilka kwestii, poczgwszy
od komercjalizacji:

~Funkcja komercyjna [...] jest wspotczesnie ekspansywna, a czasami nawet opresywna

wobec depozytariuszy. [...] Dziedzictwo moze stac sie bowiem narzedziem sprzedazy
innych towarow i ustug, z ktorych korzystajg zwtaszcza turysci”.®

4 Krajowa lista niematerialnego dziedzictwa kulturowego. Formularz..., dz. cyt.
> Smyk 2020: 164.
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Komodyfikacja z kolei, najkrécej moéwigc, to ,,utowarowienie, a wiec przeksztat-
cenie tego elementu tozsamosci w produkt, tj. przedmiot posiadajgcy swojg cene
i wartos¢ rynkowg, ktéry moze wygenerowac zysk, w dalszej fazie na przyktad przy-
ciggajac turystéw”e jako produkt turystyczny.

Dodajmy wprost, ze dziedzictwo wpisane na listy UNESCO komodyfikuje,
utowarawia, monetyzuje sie szybciej, czyli ,sprzedaje sie” lepiej, co powoduje na
przyktad wykonywanie danych wzoréw ceramiki czy plecionkarstwa przez osoby
i przedsiebiorcéw spoza grona depozytariuszy, az po firmy spoza Polski (po Chiny
itp.), co zakrawa na zerowanie na wpisie zjawiska na liste UNESCO. Z kolei przy-
wotana wyzej opresywnos¢ moze by¢ w aspekcie dziedzictwa niematerialnego ro-
zumiana poprzez symboliczny réznego typu przymus (,musimy, musze”) uczest-
niczenia w rozpowszechnionej we wspotczesnym Swiecie rywalizacji pod hastem
,Kto wiecej zarobi, kto wiecej zaoszczedzi, kto mniej wyda itp.”. Z drugiej strony
juz tytut artykutu George'a Ashwortha Swojq przesztos¢ mozna sprzedawac - ale roz-
waznie’, zacheca do parafrazy, ktéra mogtaby brzmie¢: ,,swoje dziedzictwo niema-
terialne mozna sprzedawa¢, ale rozwaznie”. Jak owo rozwaznie mozna (trzeba?)
rozumie¢, podpowiadajg zapisy Dyrektyw operacyjnych dot. realizacji Konwencji
UNESCO 2003. Oto przydatne wyimki z wyttuszczeniami wprowadzonymi przez
autorke w celu zaznaczenia tresci wartych uwagi w kontekscie niniejszego tekstu:
102. Wszystkie strony zacheca sie do zadbania w szczegdlny sposéb o to,

aby dziatania majgce na celu podniesienie Swiadomosci: [...]

(e)  nie prowadzity do nadmiernej komercjalizacji lub niezrbwnowazonej tu-
rystyki, ktéra moze zagrozi¢ danemu niematerialnemu dziedzictwu kul-
turowemu.

Dziatalnosc komercyjna zwigzana z dziedzictwem niematerialnym

116. Dziatania komercyjne, ktére pojawiajg sie przy okreslonych formach
niematerialnego dziedzictwa kulturowego, oraz handel dobrami i ustu-
gami kulturalnymi zwigzanymi z niematerialnym dziedzictwem kultu-
rowym moga podnies¢ Swiadomos¢ na temat znaczenia takiego
dziedzictwa i przynies¢ dochéd kontynuujagcym go podmiotom.
Przyczyniajg sie one do poprawy standardu zycia wspélnot, ktore
reprezentujg i kultywuja takie dziedzictwo, majg pozytywny wptyw na
lokalng gospodarke i przyczyniaja sie do spéjnosci spotecznej. Jed-
nak takie dziatania i handel nie powinny zagrozi¢ przetrwaniu nie-
materialnego dziedzictwa kulturowego i nalezy podjaé¢ wszystkie
odpowiednie srodki, aby zagwarantowaé, ze ich gléwnymi benefi-

& Smyk 2018: 120.
7 Ashworth 2015: 289-303.
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cjentami beda stosowne wspélnoty. Szczegdlng uwage nalezy zwrocic
na sposéb, w jaki takie dziatania mogg wptyng¢ na charakter i zywot-
nos¢ niematerialnego dziedzictwa kulturowego, zwtaszcza niematerialne
dziedzictwo kulturowe przejawiajgce sie w domenie rytuatdw, praktyk
spotecznych lub wiedzy na temat przyrody i kosmosu.

117. Nalezy zwroci¢ szczegblng uwage na zapobieganie komercyjnemu przy-
wiaszczeniu dziedzictwa, zarzgdzanie turystyka w zréwnowazony
sposéb, znalezienie réwnowagi pomiedzy interesami strony ko-
mercyjnej, administracji publicznej i podmiotéw kontynuujacych
dziedzictwo kulturowe oraz zagwarantowanie, aby wykorzystanie
komercyjne nie wypaczyto znaczenia i celu niematerialnego dzie-
dzictwa kulturowego dla zainteresowanej wspdélnotys.

N S T :

|

Szopkarze krakowscy dumnie pokazujg swoje dziedzictwo w réznych miejscach w Polsce. Na zdjeciu
wystawa szopek w Muzeum Ziemi Lubuskiej w Zielonej Gorze, grudzien 2025 r. (1); W 2020 r. Kultura
bartnicza zostata wpisana na Liste reprezentatywng niematerialnego dziedzictwa kulturowego
ludzkosci UNESCO (2); Od ponad 200 lat wierni z Parafii Spycimierz uktadajg barwne dywany

z zywych kwiatéw na trasie procesji Bozego Ciata (3); Wystawa szopek krakowskich w Spycimierzu (4)

8 Dyrektywy operacyjne..., dz. cyt., wyttuszczenia - K. Smyk.
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Przez ,wszystkie strony” rozumiec¢ nalezy depozytariuszy i ich rézne podgru-
py, czynnych, biernych, mieszkancéw danej miejscowosci, parafii, regionu, ale tez
wspdlnoty ponadlokalnej rozproszonej (np. bartnicy, plecionkarze, patnicy do Cze-
stochowy, osoby obchodzgce w Polsce Wigilie). Dziatajg oni w kooperacji z inte-
resariuszami, ktérymi sg m.in. wtadze lokalne réznych szczebli, od ministra po-
Czgwszy, na sottysach skonczywszy, poprzez wtadze koscielne, media, filmowcow,
fotografikow, restauratoréw, sprzedawcdéw z kramami, wiascicieli miejsc noclego-
wych, firmy autokarowe, szkoty i przedszkola, zespoty naukowcéw i badaczy, eks-
pertow, brokeréw dziedzictwa niematerialnego, stowarzyszenia, kota gospodyn
wiejskich itd.°. Punkt 117 Dyrektyw chce uczuli¢ wymienionych interesariuszy na
istnienie dwoch stron: ,strony komercyjnej” - jak widnienie w tym punkcie - oraz
~podmioty kontynuujgce dziedzictwo kulturowe”. Etyczna komercjalizacja musi
wiec przebiega¢ w sposéb harmonijny na zasadzie wspotpracy, poza systemem
jakkolwiek opresywnym dla depozytariuszy jako wspdlnoty i dla kazdego depozy-
tariusza z osobna.

Na postawie wyzej poruszonych i zestawionych kwestii mozna sformutowac
dwa bloki zagadnien, ukierunkowujgcych rozwazania i dyskusje depozytariuszy
i interesariuszy dziedzictwa w dwoch wymiarach: 1) to depozytariusz decyduje
o tym, kiedy komercjalizacja przechodzi w tryb zagrozenia oraz 2) to depozytariusz
odpowiada za monitoring zagrozen wobec wtasnego dziedzictwa.

1. Depozytariusz decyduje, co juz jest zagrozeniem, a co jeszcze nie
Wobec prezentowanego tu zestawienia potrzebne sg dwa zastrzezenia. Po pierw-
sze, zmiana jest naturalnym elementem zycia dziedzictwa: chronione narzedziami
konwencji UNESCO 2003 dziedzictwo ma by¢ zywe, czyli moze/powinno zmieniac sie
zaréwno pod wzgledem tresci, funkgji, jak i formy. Po drugie, jak wspomniano, ko-
mercjalizacja, komodyfikacja i nadmierny ruch turystyczny nalezg do zagrozen wa-
runkowanych postawg depozytariuszy. Otéz w naturalnym procesie zycia i zmian
dziedzictwa konieczne jest ustanowienie przez depozytariuszy warunkéw
brzegowych pozwalajacych im stwierdzié, kiedy zmiany dziedzictwa sa zbyt
daleko idgce i grozg zatraceniem tradycji, a do kiedy zmiany te stanowig natural-
ne zycie dziedzictwa i wspierajg jego zywotnos¢. To depozytariusze decydujg, kogo
i w jakim zakresie dopuszczg do wspotpracy i zarabiania na ich dziedzictwie.
Operacjonalizujgc zatem te kwestie, zdaje sie, ze nalezy depozytariuszy zache-
ca¢ do rozwazan na temat etycznej komercjalizacji swojego dziedzictwa poprzez
ciggly, elastyczny i otwarty proces identyfikacji, uSwiadamiania sobie i zywej (auto)

° Por. Smyk 2023b; 2024a.
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negocjacji granicy miedzy akceptowalnym zyciem dziedzictwa a zagrozeniem, co
mozna ujg¢ w dwa pytania, jakie stanowity asumpt do nadmienionej we wstepie
dyskusji 16 wrzesnia 2025 r. w Uniejowie:

(1.1.) Jak i jakie warunki brzegowe stawiajg depozytariusze tradycyjnego rze-
miosta (np. plecionkarze), a jak i jakie warunki brzegowe widzg depozytariu-
sze elementow dziedzictwa przejawiajgcego sie ,w domenie rytuatow, praktyk
spotecznych lub wiedzy na temat przyrody i wszechswiata"'® (obrzedu, plastyki
obrzedowej, wykonywania i noszenia stroju, umiejetnosci wytwarzania i gry na
instrumencie, Wigilii Bozego Narodzenia)?

(1.2.) Jakie kryteria warto bytoby przyjg¢ w procesie wytyczania tych granic?

IX Seminarium Spycimierskie odbyto sie 20 listopada 2025 r.

W tych kwestiach moze poméc odpowiedzialne rozwazanie, w jakich skalach
pomiarowych dziedzictwa operujemy badz chcemy/powinnismy/czujemy sie zo-
bowigzani operowad: finansowej, uzytkowej (funkcjonalnej) czy moze obiektyw-
nych ogdlnoludzkich symbolicznych wartosci''? Ustaleniu kryteridw moze sie przy-
stuzy¢ wyznaczenie obszaréw, na ktorych bedziemy obserwowad kompleksowo
zmiane, np. poziom zmiany tresci, poziom zyskéw/oszczednosci finansowych, po-
ziom odczucia niesmaku, poziom odczucia niesprawiedliwosci itd., z wykorzysta-

% Dyrektywy operacyjne..., dz. cyt., pkt 116.
" O skalach pomiarowych zob. Kobylinski 2009, o wartosciowaniu dziedzictwa niematerialnego
zob. Smyk 2025.
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niem nieskomplikowanej podziatki na linii: ,za mato - w sam raz - za duzo”. Nie
dos¢ przypominania, ze przede wszystkim te oceny majg sie odbywac z punktu
widzenia depozytariuszy dziedzictwa niematerialnego, co nakazuje im patrze¢ na
inne podmioty powigzane z ich dziedzictwem za pomocg prostego kryterium: ,kto
procz nas, ile ma/moze zarobic¢ czy zaoszczedzi¢ na naszym dziedzictwie”. Zarazem
odpowiedz na pytanie ,kto oprocz nas” ustawia w duchu Konwencji 2003 zestaw
zasad etycznych, opublikowanych przez UNESCO w 2015 r.

2. Zobowigzanie depozytariusza do monitorowania zagrozen -
zgodnie z Zasadami etycznymi UNESCO

Zasady etyczne dotyczgce ochrony niematerialnego dziedzictwa kulturowego nie tylko
zatem naktadajg zobowigzania na partnerow, ktérzy chcieliby zerowac na depozy-
tariuszachiich dziedzictwie, ale naktadajg réwniez zobowigzania na samych depo-
zytariuszy, by zapobiegac wystgpieniu zagrozen lub niwelowac i fagodzic ich skut-
ki'2. Ponizej widnieje wybdr zasad ze wzgledu na ujmowanie roli depozytariuszy
w tym zakresie, szczegblnie w kwestii komercjalizacji, co podkreslajg wyttuszczenia
zaproponowane przez autorke niniejszego tekstu:

1. Gtébwng role w ochronie wiasnego niematerialnego dziedzictwa kultu-
rowego powinny odgrywac wspolnoty, grupy i, w niektorych przypadkach, jed-
nostki.

9. Wspdlnoty, grupy, organizacje lokalne, krajowe i miedzynarodowe,
a takze jednostki powinny poddawac wnikliwej ocenie wptyw wszelkich
podejmowanych dziatan na zywotnos¢ niematerialnego dziedzictwa kul-
turowego i wspélnot, ktére je pielegnujg. Ocena oddziatywania powinna
uwzglednia¢ wptyw bezposredni lub posredni, dtugo- i krotkoterminowy, po-
tencjalny i rzeczywisty.

10. W ocenianiu zagrozen dla wtasnego niematerialnego dziedzictwa kulturo-
wego oraz przy wyborze srodkdéw zaradczych i sposobow tagodzenia skutkdw
tych zagrozen istotng role powinny odgrywac wspélnoty, grupy i, w niektorych
przypadkach, jednostki. Zagrozenia moga by¢ zwiazane zwtaszcza z pozba-
wianiem dziedzictwa jego oryginalnego kontekstu, utowarowieniem i niewta-

Sciwym przedstawianiem’s,

12 Szerzej zob. Smyk 2024b.
3 Zasady etyczne... Wyttuszczenia pochodzg od K. Smyk i majg uwypukli¢ kwestie komercjalizacji.
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Konieczne zatem wydaje sie postawienie sobie przez depozytariuszy pytan:

(2.1.) Jak diagnozowac potencjalne zagrozenia? Jak monitorowac realne zagro-
zenia oraz ich skutki? Jak moze to zrobi¢ oddolnie wspdélnota depozytariuszy,
jak - wspolnota rzemiesinikéw (np. plecionkarzy)? A jak moga to zrobi¢ depo-
zytariusze innych zjawisk, np. Swigt koscielnych, miejskich, form koledowania,
umiejetnosci gry na instrumencie itp.?

(2.2.) Jakie kryteria (np. okresy czasowe) warto bytoby przyja¢ w procesie okre-
Slania zagrozen, ich stopnia i zmiany nasilenia?

To punkt wyjscia do rozwazenia, jakie srodki zaradcze przyja¢, z kim podjgc
wspotprace, z kim jg zarzuci¢ itd. Tu wydaje sie zasadne przyjecie kwestii omdwio-
nych w komentarzu do pytania 1.2 oraz dorzucenie jednej: ,Jesli jest przeptyw fi-
nansowy, to gdzie on jest, w ktérg strone ptynie i czy ten przeptyw odbieramy jako
niekrzywdzgcy naszej wspolnoty depozytariuszy i etycznie nieobcigzony”.

Warto tez pamietac, ze komercjalizacja moze miec niejako dwa kierunki, czyli
moze, po pierwsze, obejmowac elementy dziedzictwa, ktére od zarania stuzyty za-
rabianiu pieniedzy i prymarnie stanowity Zrédto utrzymania depozytariuszy (rze-
miosto, szopkarstwo krakowskie, muzykowanie, wytwarzanie instrumentéw, kul-
turowy wypas owiec, szycie stroju regionalnego itp.). Po drugie zas, wpis zjawisk na
liste UNESCO moze generowac¢ obudowanie funkcjami komercyjnymi elementéw
dziedzictwa, ktére z zatozenia nigdy nie byly wykonywane dla pieniedzy (obrzed,
praktyki religijnosci, plastyka obrzedowa, noszenie stroju regionalnego, obchodze-
nie Wigilii Bozego Narodzenia). Nie zmienia to faktu, ze gdzies tu przeptyw pieniedzy
sie odbywa, ktos generuje zyski, kto$ na co$ wydaje pienigdze, np. firmy cateringo-
we i restauracje oferujgce dania wigilijne, sklepy i platformy sprzedajgce produkty
stanowigce upominki, firmy wypiekajgce optatki, produkujgce ozdoby choinkowe,
kartki Swigteczne, papier do pakowania itd., ze siegniemy tylko do przyktadu Wi-
gilii. Oznacza to dla naszych rozwazan, ze nalezy chyba rozgraniczy¢ pierwotng
komercjalizacje, wpisang w historie dziedzictwa, od komercjalizacji wtornej, wywo-
tanej udziedzicznieniem czy unescoizacjg danego zjawiska'. W dodatku w ramach
jednego zjawiska dziedzictwa niematerialnego mozemy mie¢ do czynienia z oby-
dwoma typami, bo np. wyroby plecionkarskie objete bytyby komercjalizacjg pier-
wotng, podczas gdy opowiesci legend czy opowiesci wierzeniowe o wikliniarzach,
pozyskiwaniu wikliny, nazwach specyficznych dla tego fachu, mogtyby byc¢ objete

4 Czytelnikdw zainteresowanych tymi pojeciami i procesami odsytam do publikacji: Smyk
2025: 6-22.
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komercjalizacjg wtérng, gdyby staty sie przedmiotem obrotu. Poniekad kompliku-
je to, wydawatoby sie proste, rozrdznienie, ze nie zawsze w dawnej kulturze jak
i dzi$ funkcje Srodka ptatniczego petnig pienigdze, a na przyktad wymiana débr
niefinansowych czy barter.

Wyniki wstepnej dyskusji
Dyskusja, jaka odbyta sie 16 wrzesnia 2025 r. w Uniejowie, pozwala na uchwycenie
kilkudziesieciu zakreséw problemowych, wskazywanych przez depozytariuszy i za-
proszonych przez nich interesariuszy dziedzictwa w ramach interdyscyplinarnych
i miedzysektorowych spotkan tematycznych poswieconych zagadnieniom niema-
terialnego dziedzictwa kulturowego w projekcie ,Centrum Kompetencji Niemate-
rialnego Dziedzictwa Kulturowego. Kontynuacja”.

Zaprezentowane ponizej wnioski sformutowata K. Smyk na podstawie wypo-
wiedzi nastepujgcych osdb biorgcych udziat w dyskusiji:

AIS - Andrzej Iwo Szoka (Centrum Interpretacji Dziedzictwa Niematerialnego
Krakowa, oddziat Muzeum Krakowa)

AS - Anna Straub (dyr. Centrum Wikliniarstwa w Rudniku nad Sanem)

ASz - Andrzej Szoszkiewicz (ekspert dziedzictwa niematerialnego; SLOT NDZK)
BW - Bogdan Wtodarczyk (Uniwersytet £6dzki)

JG - Jerzy Gontarz (prezes firmy Smartlink)

JK - Jézef Kaczmarek (Burmistrz Uniejowa)

KS - Katarzyna Smyk

KSP - Katarzyna Skierska-Pieta (Urzgd Miasta towicz)

MM - Marek Markowski (szopkarz, Krakow)

MP - Maria Petka

WS - Wojciech Swigtkowski (plecionkarz, Stowarzyszenie Plecionkarzy Polskich)

Whnioski z dyskusji mozna ujgé¢ w dwie grupy rekomendacji wedtug zaprezen-
towanej wyzej wstepnej typologii: komercjalizacja pierwotna i komercjalizacja. Zo-
staly nastepnie ujete w cztery zakresy: rekomendacje dotyczgce zatozen ogolnych
etycznej komercjalizacji na przyktadzie rzemiosta, rekomendacje dotyczgce kra-
jobrazu kulturowo-ekonomicznego wynikajgce z analizy casusu plecionkarstwa,
rekomendacje dotyczgce ochrony marki i wizerunku wynikajgce z analizy casusu
szopkarstwa krakowskiego oraz rekomendacje z zakresu komercjalizacji sacrum -
casus Bozego Ciata w Spycimierzu.
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A. Komercjalizacja pierwotna

1. Rzemiosto wpisane na Listy NDZK a komercjalizacja - zatozenia ogélne

1.1. Rzemieslnicy nie powinni by¢ rozpatrywani w kategoriach tworczosci ludo-
wej, ale raczej jako przedsiebiorcy, bowiem zeby rzemiosto przezyto, powin-
no by¢ wykonywane w duzej skali, by - jak dawniej - dawa¢ utrzymanie (WS).

1.2. Za tym idzie koniecznos¢ przyjecia szerszej perspektywy rozmowy o komer-
cjalizacji rzemiosta jako dziedzictwa niematerialnego: krajobrazu kulturowo-
-ekonomicznego. W tym krajobrazie znalez¢ swoje miejsce w np. plecion-
karstwie powinni nie tylko koszykarze, ale tez plantatorzy, w r6znej formie
i zakresie prowadzgcy dziatalnos¢ gospodarczg (np. rejestrowang, niereje-
strowang; wielkoskalowg i hobbystyczng) (WS).

2. Krajobraz kulturowo-ekonomiczny sprzyjajacy rzemiostu jako niemate-

rialnemu dziedzictwu kulturowemu - casus plecionkarstwa

2.1. Panstwo polskie mogtoby podjg¢ dziatania, dzieki ktorym ztagodzone bytyby
skutki zderzenia sie rzemiesinika wykonujacego tradycyjny zawdd (np. ple-
cionkarza) z rynkiem (WS).

2.2. Jednym z takich dziatarn mogtaby by¢ zmiana obecnie niesprzyjajgcych wa-
runkéw podatkowych (nie udato sie ich zmieni¢ od wejécia Polski do UE) (WS).

2.3. Drugim dziataniem mogtaby byc rewizja i zmiana klasyfikacji zawodow i spe-
cjalnosci w taki sposob, by doprowadzi¢ do zmniejszenia opodatkowania ple-
cionkarstwa wedtug stawki VAT 23%, jako rzemiosta zwigzanego z wyrobem
produktédw drewnianych. Tym samym wychodzilibySmy naprzeciw zapisom
tzw. Wizji Seulskiej's (WS).

2.4. Inspirujacg dobrg praktykg moze by¢ przyktad krajobrazu kulturowego Kih-
nu (Estonia, wpis na Liste UNESCO w 2008 r.), dwoch wysepek charaktery-
zujgcych sie specyficzng kulturg rybacka. Rybacy, ktérzy towig na todziach
wiostowych i zaglowych, nie sg opodatkowani w przeciwienstwie do rybakow
pracujgcych na todziach motorowych (JG).

> Wizja Seulska jest dokumentem przyjetym z okazji 20. rocznicy Konwencji z 2003 r. w Seulu
w Korei Potudniowej w dniach 25-26 lipca 2023 r. Stanowi nie tylko podsumowanie 20 lat funkcjo-
nowania Konwencji UNESCO 2003, ale tez - zestaw wytycznych stuzgcych do wykorzystania poten-
cjatu dziedzictwa niematerialnego w procesach zrobwnowazonego rozwoju, w tym na polu gospo-
darki. The Seoul Vision for the Future of Safeguarding Living Heritage for Sustainable Development and
Peace. The Seoul Global Meeting 20th Anniversary Celebration of the Convention for the Safeguarding
of the Intangible Cultural Heritage. Unleashing the power of living heritage for sustainable develop-

ment and peace, 25-26 July 2023, Do pobrania: https://ich.unesco.org/doc/src/61291-EN.pdf, dostep
09.11.2025r.
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2.5.

2.6.

2.7.

2.8.

2.9.

Warto rozwazy¢ wyjscie rzemiesinikéw do przedstawicieli branzy HoReCa, by
regionalne rzemiosto promowane byto wobec gosci zewnetrznych i wzmac-
nianie w oczach lokalnej spotecznosci (KS, AS).

W krajobrazie spoteczno-ekonomicznym relacje opierajg sie na wielolet-
nich wspétpracach, zaufaniu, polecaniu, poczuciu bezpieczenstwa i we-
wnetrznym systemie droznej komunikacji, i to powinno by¢ utrzymane
w harmonii (AS).

Warto wspierac i wzmacniac elastycznosc¢ plecionkarzy, umozliwiajgcg im ta-
twe przestawienie sie np. na architekture ogrodowg i inne elementy, w pota-
czeniu z wydatnym udziatem w kreowaniu nowych mod i trendow (AS).

W Srodowisku pojawiajg sie absolwenci szk6t na poziomie zawodowym i po-
dyplomowym i ten potencjat jest do zagospodarowania poprzez np. stwo-
rzenie systemu izb rzemieslniczych, ktére zapewnityby rozwoj bardziej za-
awansowanych form plecionkarskich niz proponowane obecnie. tancuch
ekonomiczny jest uruchamiany przez edukacje, ale dzi$ zatrzymuje sie w tym
miejscu (WS).

Na Liscie UNESCO widac sporo wpisdéw dotyczgcych pszczelarstwa, co moze
sugerowac, ze warto budowac sieci zpodmiotami zagranicznymi, jak tez inspi-
rowac sie ich dobrymi praktykami w ochronie tradycji powigzanych z pszczo-
tami i pozyskiwaniem miodu (ASz).

2.10.W odniesieniu do plecionkarstwa warto podkresla¢, ze kosze mozna wyplesc

2.11.

tylko rekoma (nie ma do tej pory maszyn to robigcych) (ASz). Inne branze
drewniane, z ktérymi zréwnane jest w polskim prawie wikliniarstwo, positku-

jg sie maszynami, narzedziami cyfrowymi i Al, podczas gdy plecionkarstwo

obywa sie bez pradu, $wiatta, nie generuje CO, itd. (WS).

Dziedzictwo niematerialne z wpisanym aspektem merkantylnym nie jest
mniej wartosciowe niz to, ktore nie generuje dochodu, jak np. tamanie sie
optatkiem (AIS).

3. Problem ochrony marki i wizerunku materialnych korelatéw dziedzictwa
niematerialnego w obrocie - casus szopkarstwa krakowskiego

3.1.

3.2.
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Szopkarstwo jako dziedzictwo niematerialne tez ma wpisany historycznie
aspekt merkantylny i do dzi$ on jest wyrazny (procz wystaw czy konkursu
szopek) (AIS).

Na przyktadzie marki szopkarstwa krakowskiego wida¢ szerzej obserwowane
zjawiska: masowa produkcja manufakturowa szopek (niby zachowana forma
i materiat, ale nie jest to praca twdrcza i nie ma cech indywidualnego arty-
sty szopkarza), ktore osiggajg niskie ceny nieadekwatne dla depozytariuszy
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3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

3.8.
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szopkarstwa - wyrdb ten jest po prostu tani, trafia do obrotu pamigtkarskie-
g0. Korzysta zarazem z renomy UNESCO (AIS).

Zapytani: ,A czemu ta szopka jest taka droga?”, szopkarze podejmujg ttuma-
czenie, do ilu pokolen utrzymywana jest w ich rodzinie umiejetnos¢, ile go-
dzin zajmuje wykonanie szopki, ile kosztujg tradycyjne materiaty na szopke -
ten spos6b mozna zastosowac do uswiadamiania ceny innych produktow
rzemieslniczych czy rekodzieta (pisanki) (AIS).

Szopkarze nie pojawiajg sie na targach, np. bozonarodzeniowych w Krako-
wie, gdyz nie stac ich na uiszczenie optaty za stoisko, ktora jest nie tylko za-
porowa, ale tez nie uwzglednia preferencyjnego traktowania wtasnego, kra-
kowskiego dziedzictwa niematerialnego, wpisanego wszak m.in. wysitkiem
miasta na Liste UNESCO (AIS).

Wizerunek szopki jest bardzo necgcy dla klientow np. targéw czy sklepow
i stoisk z pamigtkami - dlatego pojawia sie na magnesach, kubkach, wytwa-
rzanych masowo. Temu nie towarzyszy praktyka podpisywania uméw z twor-
cami szopek na wykorzystanie ich dzieta na réznych polach eksploatacji.
W zamian projekt graficzny przedstawia raczej fantazje na temat szopki z na-
stawieniem na unikanie konfliktu dot. wizerunku. Inng nagminng opcjg jest
podpisywanie przez szopkarzy umowy 0 zupetnym zrzeczeniu sie praw do
wizerunku wtasnej szopki, bez prawa do procenta zyskéw od sprzedazy pro-
duktu opatrzonego tym wizerunkiem. W sumie komercjalizacja dziedzictwa
niematerialnego okazuje sie uwiktana w (nie)etycznosé/niepetng etycznosc
umow (AIS).

Potrzeba pogtebienia i finalizacji dyskusji na temat ochrony oznaczen geo-
graficznych w odniesieniu do szopek. To zapewniatoby mozliwos¢ sankcji
karnych wobec tych oséb czy firm, ktérych produkty uznane bytyby przez
szopkarzy krakowskich (i ich ekspertéw) za wykonane niezgodnie z tradycja
(pod wzgledem formy, materiatéw, stylu, wykonania). To narzedzie jest obo-
sieczne: moze ograniczyc twoérczosc i kreatywnos¢ szopkarzy albo odcigc od
tej ochrony szopkarzy mieszkajgcych poza Krakowem i niekiedy poza Pol-
skg (AIS).

Brak dzi$ w Polsce systemowego dziatania (moze brak firmy), ktére zapew-
niatoby adekwatne wsparcie depozytariuszom na polu ochrony wizerunku
szopki. Zdarza sie, ze instytucje centralne, proszac o zdjecia, pytajg o autora
zdjecia, nie pytajgc o autora przedstawionej na nim szopki. Moze to sita lobby
fotograféw, ktérego brakuje szopkarzom (MM).

W tym aspekcie mozna rozwazac dyskusje nad funkcjg Stowarzyszenia Twor-
cow Ludowych jako organizacji wspierajgcej depozytariuszy dziedzictwa
w zakresie ochrony wizerunkéw ich dziet (KSP).
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B. Komercjalizacja wtérna

4. Komercjalizacja sacrum - casus Bozego Ciata w Spycimierzu

4.1.

4.2.

4.3.

4.4,

4.5.
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RzemiesInicy (plecionkarze, garncarze, rzezbiarze) majg te przewage, ze efek-
ty pracy nie sg zjawiskami efemerycznymi i to, co robig, w miare tatwo jest
skomercjalizowad, co nie zmienia faktu, ze pojawia sie po drodze wiele pro-
blemow, na ktére rzemiesinicy powoli pewnie znajdg rozwigzania. Na kon-
Cu tej przeciwwagi jest spycimierskie Boze Ciato, wobec ktérego mozna za-
dac pytanie: jak etycznie skomercjalizowa¢ modlitwe (bo tak nazywajg swoje
Swieto Bozego Ciata depozytariusze)? Gdzie tu jest granica? Czy wprowadzac
reglamentacje udziatu dla oséb z zewnatrz? Komu wéwczas zakazaé przyjaz-
du w Boze Ciato i z jakiego powodu? Odpowiedzi nie sg proste (BW).

Osoby przyjezdzajgce do Spycimierza na Boze Ciato nie sg przez nikogo zo-
bowigzywane, by zostawic tu chocby ztotowke, cho¢ okazjg do tego moze by¢
taca podczas mszy. Ale tez rodzajem komercjalizacji jest wykupienie przez
przyjezdnych cegietki za skorzystanie z parkingu, za$ dochod ze sprzedazy ce-
gietek przeznaczony jest w petni dla parafii i trafia do ksiedza proboszcza - to
parafia ponosi najwiekszy wysitek w organizacji Swieta, zatem to ona powin-
na z tego ruchu turystycznego najbardziej skorzysta¢. Z tg samg motywacja
sprzedazg miejsc handlowych (pod stragany) zajmuje sie ksigdz proboszcz.
Jak sie wydaje, mozna to uznac za przyktad etycznej komercjalizacji (JK).
Warunkiem etycznej komercjalizacji Swieta katolickiego jest wspotpraca depozy-
tariuszy z wtadzami i urzedem miasta, z instytucjami miasta (jak biblioteka) - to sg
pienigdze, ktérych niejako nie widag, ale JST musi je wytozy¢ np. na etaty, na sprzet
komputerowy, fotograficzny i inny, zeby wspierac organizacje Swieta i ksztattowa-
nie jego ochrony np. poprzez projekty dotowane m.in. przez MKiDN (MP).

Rolg depozytariuszy jest reakcja w sytuacji, gdy zauwazg, ze kto$ prébuje
wprowadzi¢ do ich tradycji elementy, ktére wypaczajg dziedzictwo. Tu jest
zawsze bardzo cienka granica miedzy pomocg w ochronie a wykorzystywa-
niem. Fundusze pozyskiwane z ministerstwa na projekty w porozumieniu
z depozytariuszami nie stwarzajg takiego zagrozenia jak firmy. Przyktad: dwie
duze firmy reklamowe przedtozyty kiedys$ stowarzyszeniu spycimierskiemu
umowe na wykorzystanie przestrzeni w Boze Ciato i na materiatach np. z pro-
jektéw realizowanych przez MGBP w celu reklamowania ich klientéw. Na to
nie byto zgody Stowarzyszenia (MP).

Odpowiedzig na kontrowersyjnie brzmigce pytanie, jak komercjalizowa¢ mo-
dlitwe, mozna przywotac przyktad Benedyktynow z Tynca, ktorzy sprzedaja
wiele produktéw spozywczych. Najnowszym produktem benedyktyrskim
jest zas cisza w hotelu, ktoéry miesci sie w klasztorze (JG).



Komercjalizacja i inne zagrozenia dla dziedzictwa w aspekcie etyki

Dalsze perspektywy dziatan

Zaprezentowane wyzej rekomendacje wynikajgce z pierwszych w Polsce rozmoéw
depozytariuszy na temat etycznej komercjalizacji sg wnioskami wstepnymi - to
trzeba koniecznie zaznaczy¢. Warsztaty, jakie odbyty sie w Uniejowie 20 listopada
2025 r. na zakonczenie projektu ,Centrum Kompetencji Niematerialnego Dziedzic-
twa Kulturowego. Kontynuacja”, pokazaty, ze temat jest perspektywiczny i inspi-
rujgcy. Wymaga dalszych debat i interpretacji, by wnioski i rekomendacje miaty
coraz wiekszg precyzje i site oddziatywania na rzeczywistos¢ kulturowg i krajobraz
ekonomiczny, w jakim funkcjonuje i moze w przysztosci istnie¢ dziedzictwo niema-
terialne. Zebrane dane bedg podstawg do dalszych ustalen, a ich opracowaniom
przySwieca przekonanie, ze skoro nie da sie uchronic dziedzictwa niematerialnego
przed komercjalizacjg, to postarajmy sie, by byta ona naprawde etyczna.

To nie byty wyktady, ale intensywna praca oparta na rozmowie, konfrontowaniu perspektyw
i wspolnym poszukiwaniu rozwigzan
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| Andrzej Szoszkiewicz
Centrum Kompetencji Niematerialnego Dziedzictwa Kulturowego

Strategia komunikacji w zakresie
wpisoéw na krajowe listy NDK i UNESCO
oraz skuteczne metody przekazywania

wartosci dziedzictwa

Przedstawiciele spotecznosci plecionkarzy na wystawie w Centrum ,Spycimerskie Boze Ciato”

iematerialne dziedzictwo kulturowe (NDK) to jedna z najwazniejszych czesci
N tozsamosci spotecznosci lokalnych. Jest zakorzenione w praktykach, rytuatach,
wiedzy przekazywanej z pokolenia na pokolenie i w relacjach, jakie tworzy miedzy
sobg wspdélnota depozytariuszy. Jednak w dzisiejszym Swiecie, w ktérym narracje
kulturowe konkurujg o uwage odbiorcy, tradycje potrzebujg nie tylko ochrony, lecz
takze - Swiadomej, odpowiedzialnej komunikacji.

Centrum Kompetencji Niematerialnego Dziedzictwa Kulturowego powstato
po to, aby wspiera¢ wspolnoty, ktére chcg realizowa¢ ambitne procesy zwigza-
ne z ochrong dziedzictwa: od dokumentacji i edukacji, przez rozwoéj kompetencji,
po dziatania komunikacyjne. Stwarza idealne warunki do takiej rozmowy. To tu,
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w gronie ekspertow, depozytariuszy i przedstawicieli instytucji kultury, analizuje-
my procesy zwigzane z wpisami na listy krajowe, Liste reprezentatywng UNESCO
oraz Rejestr dobrych praktyk.

Projekt ,Centrum Kompetencji Niematerialnego Dziedzictwa Kulturowego.
Kontynuacja”, prowadzony przez Miejsko-Gminng Biblioteke Publiczng w Uniejo-
wie we wspotpracy z Centrum ,Spycimierskie Boze Ciato”, jest wspotfinansowany
ze Srodkdéw Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego w ramach programu ,,Kul-
tura ludowa i tradycyjna 2025” oraz Gminy Uniejow.

W tym roku szczegdlng uwage poswiecaliSmy tradycji plecionkarstwa, kté-
ra 10 grudnia 2025 r. zostata wpisana na Liste reprezentatywng niematerial-
nego dziedzictwa kulturowego ludzkosci oraz programowi ,,Sejmiki wiejskich
zespotow teatralnych - jako kompleksowy model ochrony niematerialnego
dziedzictwa kulturowego”, zgtoszonemu przez Polske do Rejestru dobrych
praktyk w ochronie niematerialnego dziedzictwa kulturowego UNESCO.

Oba przypadki - cho¢ odmienne - pokazujg, ze przemyslana komunikacja
moze by¢ narzedziem, ktére wzmacnia dziedzictwo, porzadkuje wiedze i buduje
rozpoznawalnosc¢ w Polsce oraz poza jej granicami.

Niniejsza praca jest kontynuacjg pionierskich analiz prowadzonych w poprzed-
niej edycji projektu ,Centrum Kompetencji Niematerialnego Dziedzictwa Kulturo-
wego”. W jej ramach powstato nowatorskie opracowanie autorstwa Andrzeja Szosz-
kiewicza pt. ,,Strategia komunikacji w ramach partycypacyjnego zarzadzania
tradycjami niematerialnego dziedzictwa kulturowego wpisanymi na Liste re-
prezentatywna niematerialnego dziedzictwa kulturowego ludzkosci'.

Dokument ten zawiera szerokg analize problematyki zwigzanej z informowa-
niem i promowaniem sukcesu, jakim jest rekomendacja do wpisu na Liste repre-
zentatywng UNESCO. Obejmuje rowniez prébe nakreslenia strategii komunikacji
dla tradycji plecionkarstwa.

1. Dlaczego niematerialne potrzebuje strategii komunikac;ji?
Dziedzictwo niematerialne rézni sie od zabytkédw materialnych przede wszystkim
tym, ze zyje w ludziach. Nie istnieje bez tych, ktérzy je tworzg, pielegnuja, prak-
tykujg, przekazujg i o nim opowiadajg. Dlatego ochrona dziedzictwa - zwtaszcza
tego zywego - wymaga narzedzi, ktére umozliwig budowanie Swiadomosci zaréw-
no wewnatrz wspdlnoty, jak i poza nia.

' Patrz rozdziat 3 w ,Strategia komunikacji w ramach partycypacyjnego zarzadzania tradycja-
mi niematerialnego dziedzictwa kulturowego wpisanymi na Liste reprezentatywng niematerial-

nego dziedzictwa kulturowego ludzkosci”, https://spycimierskiebozecialo.pl/wp-content/uplo-
ads/2024/11/Seria_Spycimierska_tom_3_2024_www.pdf.
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Strategia komunikacji nie jest dokumentem ,na marginesie”. To fundament
procesu, dzieki ktoremu:
®m  wartosci stajg sie czytelne dla odbiorcow
®m  przekaz jest spdjny i wiarygodny
®  media otrzymujg rzetelne zrédto informacji
®m  partnerzy instytucjonalni rozumiejg, dlaczego dane dziedzictwo jest wazne
®m  wspdlnota sama zaczyna inaczej patrze¢ na swoje dziedzictwo.

Podstawg kazdej skutecznej komunikacji jest wiedza - i nie chodzi tu o wiedze
akademickg, ale o gtebokie, Swiadome rozumienie tradycji. Dopiero wtedy mozna jg
ttumaczy¢ innym. Przy czym sama wiedza nie wystarczy - musi towarzyszyc jej umie-
jetnos¢ opowiadania: prosto, jasno, bez sztucznego jezyka, zrozumiale dla kazdego.

Dlatego w Centrum Kompetencji prace nad strategiami zawsze zaczynamy od
dwdch elementéw: zdobywania i porzgdkowania wiedzy oraz przektadania jej na jezyk
komunikacji. Dopiero ten duet daje narzedzie, ktore rzeczywiscie wspiera ochrone.

Wiedza ta powinna obejmowac nie tylko samg tradycje, lecz takze zasady funk-
cjonowania krajowych i miedzynarodowych list dziedzictwa - w tym Listy repre-
zentatywnej i Rejestru dobrych praktyk UNESCO - oraz znajomos¢ instytucji, ktére
je prowadzg i wspierajg. Swiadomo$¢ tych mechanizméw pozwala depozytariu-
szom lepiej rozumiec kontekst, w ktérym ich dziatania sie odbywajg, i skuteczniej
komunikowad wartos¢ dziedzictwa zarowno lokalnie, jak i globalnie.

Co réwnie wazne, wiedza ta pozwala lepiej wykorzysta¢ potencjat wpisu - nie
tylko jako symbolicznego wyrdznienia, lecz takze jako narzedzia wspierajgcego re-
alng ochrone tradycji oraz jej promocje w kraju i za granicg. Utatwia tez aktywne
reprezentowanie Polski w gronie panstw, ktérych dziedzictwo znalazto sie na Swia-
towych listach - z wiekszg Swiadomoscig odpowiedzialnosci, ale i wiekszg odwaga.

2. Kiedy zacza€ o tym mowic?

Wielu depozytariuszy zastanawia sie, czy o staraniach o wpis nalezy informowac
dopiero wtedy, gdy zapadnie decyzja Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowe-
go (w przypadku krajowych list) czy UNESCO (odnosnie do list Swiatowych). Od-
powiedz jest jednoznaczna: komunikacje trzeba rozpoczac¢ zaraz po ztozeniu
wniosku, a nie po ogtoszeniu wynikow.

Doswiadczenia plecionkarzy pokazujg to jasno. Kiedy tylko nominacja zostata
ztozona, rozpoczeli dziatania komunikacyjne: konferencje w gtéwnych osrodkach
rzemiosta, warsztaty, spotkania, opowiesci z praktyki. W efekcie sSrodowisko sie
zaktywizowato, media zaczety Sledzi¢ proces, a odbiorcy stopniowo oswajali sie
z ideg wpisu.
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Komunikowanie procesu przypomina ,gonienie kréliczka”: nie chodzi wy-
tgcznie o osiggniecie celu, lecz o energie i mobilizacje, ktére pojawiajg sie po dro-
dze. Wtasnie ten czas - miedzy ztozeniem wniosku a decyzjg - jest najcenniejszy.
Pozwala budowac rozpoznawalnos¢, ttumaczy¢ wartosci tradycji i wigczac do dzia-
tania tych, ktorzy w dniu ogtoszenia wpisu bedg juz wiedzie¢, dlaczego to wazne.

3. Plecionkarze: jak zywe tradycje uczg komunikacji

Droga plecionkarstwa do wpisu na Liste reprezentatywng UNESCO jest przykta-
dem Swiadomego, nowoczesnego i zarazem bardzo zakorzenionego podejscia do
komunikacji dziedzictwa.

Gdy w marcu 2024 r. Polska ztozyta wniosek o wpis, Srodowisko nie pozostato
bierne. Rozpoczeto dziatania, ktére pozwolity zbudowac widocznos¢ tej tradycji,
zanim jeszcze zapadta ostateczna decyzja UNESCO.

Delegacja z Polski podczas 20. Sesji Miedzyrzgdowego Komitetu UNESCO ds. Ochrony Niemate-
rialnego Dziedzictwa Kulturowego, 10 grudnia 2025 r. w New Delhi (1); Promocja szkoty podczas
Festiwalu ,Wojewddztwo tédzkie Ogrodem Polski” w Nieborowie (2); W Zespole Szkét i Placowek
Oswiatowych Wojewddztwa tédzkiego w towiczu od ponad dekady ksztatcg sie przyszli plecion-
karze-wikliniarze (3); Cisza, skupienie i zapach wikliny - chwila tworczej pracy rzemiesinika (4)
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Kluczowe byty spotkania organizowane w czterech osrodkach plecionkarstwa:
towiczu, Nowym Tomyslu, Rudniku nad Sanem oraz Dobrzeniu Wielkim.
Szczegolnie istotne byty panele dyskusyjne zorganizowane we wrzesniu 2025 r.
w Uniejowie, w ktérych spotkali sie liderzy tradycji plecionkarskiej z przedstawi-
cielami instytucji kultury i ekspertami dziedzictwa. Wydarzenia te umozliwity nie
tylko wymiane doswiadczen, ale takze wspdlne planowanie kolejnych etapow ko-
munikacji, w tym dziatan miedzynarodowych. Jeszcze wazniejszym momentem
byto IX Seminarium Spycimierskie, ktore zbiegto sie w czasie z ogtoszeniem
przez Panel Ewaluacyjny UNESCO oficjalnej oceny wniosku o wpis tradycji ple-
cionkarstwa. Ocena byta pozytywna i zawierata rekomendacje dla Miedzyrzgdo-
wego Komitetu, by wpisac te tradycje na Liste reprezentatywng niematerialnego
dziedzictwa kulturowego ludzkosci.

e
I |

— &8 0T i L E
IX Seminarium Spycimierskie, warsztaty w ramach projektu ,Centrum Kompetencji Niematerial-
nego Dziedzictwa Kulturowego. Kontynuacja”, 20 listopada 2025 r.

Kazda konferencja byta czyms wiecej niz spotkaniem z ekspertami. Uczestni-
cy mogli:
®  nauczyc¢ sie méwic o swojej tradycji jezykiem angazujgcym odbiorce
m  opowiadac nie tylko o technice, ale o sensach, emocjach i wartosciach
®m  rozpoznac potrzeby i watpliwosci odbiorcow
®m  budowacd poczucie wspodlnej misji w drodze do wpisu.

Efektem tych spotkan byto wytworzenie energii, ktora stata sie sitg napedowg

dziatann komunikacyjnych. Plecionkarze odkryli, ze opowiadanie o tradycji jest cze-
Scig jej ochrony, a nie obowigzkiem ,,narzuconym przez procedure”.
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Ich aktywnos$¢ pokazata tez, ze czas miedzy ztozeniem wniosku a decyzjg jest
przestrzenia, ktérg mozna wypetnic¢ dziataniami o ogromnej wartosci: edukacjg,
animacjg, rozmowami, budowaniem marki tradycji. | ze ,gonienie kréliczka” -
proces dochodzenia do celu - jest rownie istotne dla spotecznosci jak samo ogto-
szenie wyniku.

4. Sejmiki wiejskich zespotéw teatralnych: zrozumieé, nazwaé,
opowiedziec

Prace nad strategig komunikacji dla programu ,Sejmiki wiejskich zespotéw teatral-
nych - jako kompleksowy model ochrony niematerialnego dziedzictwa kulturowe-
g0" rozpoczeliSmy w drugiej potowie 2025 r. To wczesniej niz w przypadku plecion-
karstwa, ale w zupetnie innym kontekscie - program realizowany w Tarnogrodzie
nie ma bowiem, na kim sie wzorowa¢, poniewaz jest pierwszym kandydatem z Pol-
ski zgtoszonym do Rejestru dobrych praktyk UNESCO. To wtasnie Sejmiki przecie-
rajg szlak i bedg tworzy¢ precedens dla kolejnych wpiséw w tej kategorii. Takze
w dziedzinie komunikacji. Duzo inspiracji czerpiemy z doswiadczen plecionkarzy,
ktérzy uczestniczg w naszych wydarzeniach i chetnie dzielg sie swoim doswiad-
czeniem. Na samym poczgtku przeprowadziliSmy ankiete wsréd depozytariuszy
i 0s6b zwigzanych z ruchem sejmikowym.

Odpowiadajacy podkreslali, ze o sile Sejmikdéw decyduje przede wszystkim ich
profesjonalny charakter: rozmowy po spektaklach i oceny Rady Artystycznej od lat
pomagajg zespotom rozwija¢ warsztat i chronic tradycyjng kulture.

Wskazywano tez, ze Sejmiki sg prawdziwym przyktadem zywego dziedzictwa,
w ktérym gwara, stroje, instrumenty, rekwizyty i obrzedy nie sg rekonstrukcja, lecz
naturalng czescig spektakli. Wazng role odgrywa rowniez Tarnogrod, ktérego kli-
mat - petne sale, goscinnos¢, kiermasze i rozmowy na korytarzach - tworzy jedyng
w swoim rodzaju atmosfere. W wielu odpowiedziach podkreslano, ze czterdziesto-
letnia, stabilna formuta konkursu motywuje do pracy i utrzymuje wysoki po-
ziom, a obecnosc réznych pokolen daje poczucie, ze ,,kazdy moze”.

Wartosci wskazane w ankiecie uktadajg sie w spdjny obraz: wspélnota, mie-
dzypokoleniowy przekaz, edukacja przez dziatanie i autentycznos¢. To teatr
dostepny dla wszystkich, a nie elitarna scena; forma, ktéra uczy dziatania, historii
i jezyka poprzez praktyke; przestrzen, w ktorej lokalne historie i emocje mogag wy-
brzmie¢ na réwni z technikg i warsztatem. W wielu odpowiedziach pojawiata sie
rowniez duma z lokalnych korzeni i z tego, ze Sejmiki opowiadajg prawdziwe
historie ludzi i miejsc.

Na pytanie o to, co Sejmiki moga wnies¢ do wspdlnoty UNESCO, ankieto-
wani odpowiadali przede wszystkim: modelowos¢. Przejrzysty system eliminacji,
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finat w Tarnogrodzie, praca Rady Artystycznej, dokumentacja i edukacja tworzg
sprawdzony i tatwy do adaptacji model ochrony tradycji, ktéry dziata od czte-
rech dekad. Podkreslano réwniez, ze Sejmiki chronig dziedzictwo ,,w praktyce,
nie w deklaracjach”, a teatr jest jezykiem uniwersalnym - zrozumiatym ponad
granicami i jezykami.

Whnioski dotyczg rowniez roli Sejmikéw w kontekscie UNESCO. To model ochro-
ny, ktory dziata od czterdziestu lat: eliminacje, spotkania, edukacja, dokumentacja,
wymiana pokolen. Mozna go powtoérzy¢ w innych krajach - a to jedna z naj-
wazniejszych cech dobrej praktyki wpisanej do Rejestru UNESCO.

5. Jak opowiadaé o Sejmikach - skuteczne narzedzia komunikacji
Skuteczna komunikacja dziedzictwa nie polega na jednorazowej kampanii, lecz na
Swiadomym, dtugofalowym procesie, ktory wykorzystuje réznorodne narzedzia
pozwalajgce opowiedziec tradycje w sposdb zrozumiaty, atrakcyjny i autentyczny.
Sejmiki wiejskich zespotdéw teatralnych majg wyjatkowy potencjat narracyjny - t3-
czg teatralnos¢, historie, wspdlnotowos¢, lokalnos¢ i edukacje. Aby w petni wyko-
rzystac te site, warto siegng¢ po sprawdzone rozwigzania.
1. Spotkania
Spotkanie w gronie lideréw - spdjnos¢ komunikacji zalezy od liderdw.
Tematy:
m  Aktualna sytuacja z wnioskiem o wpis.
®m Procedura wpisu - realne terminy i etapy.
m Co oznacza dobra praktyka - wyzwania i odpowiedzialnosci.
m Co czyni Sejmiki wyjatkowymi? Najwazniejsze wartosci + kluczowe
argumenty do komunikacji.
m Komunikacja o Sejmikach i drodze do UNESCO - kto mowi, jak mowi,
czego unikamy.
m Rola liderow w procesie komunikacji - oczekiwania, zadania, spoj-
nos¢ przekazu.
® Plan narok 2026 - co robimy wspdlnie, co lokalnie?
Spotkanie z szerokg publicznoscig. Tematy:
m Co to jest Krajowy Rejestr i Rejestr UNESCO?
Dlaczego chcemy wejs¢ do Rejestru UNESCO?
Jakie wartosci wnoszg Sejmiki do kultury krajowej i Swiatowej?
Jak mozemy sie wtgczy¢ w promocje Sejmikow?
Co ten proces oznacza dla spotecznosci lokalnych: co sie zmieni, cze-
go oczekiwac?
Jak kazdy moze opowiadac o Sejmikach? Jezyk, narracje, dobre przyktady.
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Krétkie formy wideo - jezyk wspoétczesnego odbiorcy

Seria ,60 sekund o Sejmikach” to przyktad narzedzia, ktére integruje pro-
stote z sitg przekazu. Krotkie filmy pokazujgce kulisy préb, fragmenty spek-
takli, historie depozytariuszy pozwalajg dotrze¢ do odbiorcow, ktorzy nie
czytajg dtugich tekstow, ale chcg zobaczy¢ emocje i autentycznosc.
Opowiesc o ludziach

Portrety twdrcdw, instruktorow, zespotow i widzow to jedno z najskutecz-
niejszych narzedzi komunikacji dziedzictwa. ,Tu babcia nauczyta mnie
pierwszej piesni”, ,To jest moj trzydziesty wyjazd do Tarnogrodu” - takie
zdania tworzg narracje, ktora zostaje w pamieci odbiorcy bardziej niz naj-
bardziej szczegdtowy opis procedury UNESCO.

Stowniczek sejmikowy

Proste, wizualne narzedzie edukacyjne. Kazde hasto (np. eliminacje, Rada
Artystyczna, finat tarnogrodzki) to jedno zdjecie i jedno zdanie wyjasnienia.
Ttumaczy podstawowe pojecia, oswaja temat i porzgdkuje wiedze. Idealne
do mediow spotecznosciowych.

Archiwalne nagrania w formie krétkich klipéow

Czterdziestoletnie archiwum Sejmikéw to ogromny kapitat. Pociecie ma-
teriatdbw na kilkunastosekundowe fragmenty z komentarzem pozwala po-
kazac ciggtosc tradycji i wywotac emocje. To tresci atrakcyjne zaréwno dla
mtodszych, jak i starszych odbiorcéw.

Wystawy plenerowe i stoisko ,,Poznaj UNESCO”

Wystawy oparte na zdjeciach, cytatach i kodach QR do materiatéw wideo
sprawdzajg sie w roznych przestrzeniach: domach kultury, szkotach, festi-
walach czy na miejskich rynkach. Stoisko z ulotkg ,Rejestr w 90 sekund”
przycigga uwage i upraszcza przekaz.

Wolontariat mtodziezowy ,,.Sejmik Crew”

Zaangazowanie mtodziezy w dziatania komunikacyjne to potgczenie edu-
kacji i promocji. Mtodzi zajmuijg sie relacjami w mediach, fotografig, wywia-
dami i obstugg wydarzen. Ich energia i jezyk pozwalajg dotrze¢ do rowie-
Snikow.

Edukacja - lekcje, warsztaty, materiaty do szko6t

Pakiety edukacyjne wprowadzajg temat Sejmikdéw do szkét. Warsztaty te-
atralne i etnograficzne pozwalajg przezyc tradycje, a nie tylko sie o niej do-
wiedzie¢ - a to najskuteczniejsza forma komunikacji.

Hashtagi jako narzedzie spotecznosciowe

Systematyczne stosowanie #SejmikiTarnogrod i #TeatrWsi pozwala two-
rzy¢ rozpoznawalng narracje i angazowac odbiorcow w oddolne dziatania
promocyjne. Hashtag to wspotczesny szyld tradycji.
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Na poczatku roku w gronie liderow i ekspertéw zostanie uzgodniony plan ko-
munikacji na okres przed wpisem do Rejestru UNESCO, ktéry spodziewany jest
w grudniu 2026 r.

IV SEIMIK
TEATROW WS POLSKEJ

Pierwszy Sejmik Dobrych Praktyk w Tarnogrodzie, wrzesieh 2024 r.

6. Tarnogrodzki OSrodek Kultury - centrum komunikacji

W procesie przygotowan do wpisu Sejmikéw szczegdlna rola przypada Tarno-
grodzkiemu Osrodkowi Kultury (TOK), ktory preznie dziata pod kierownictwem dy-
rektor Renaty Cwik. To instytucja, ktdra jako pierwsza zrozumiata, ze aby tradycja
byta widoczna, musi by¢ rowniez czytelnie wyttumaczona. Efektem tej pracy jest
strona sejmiki.pl - jedno z najlepszych w Polsce zrédet wiedzy o dobrej praktyce.

Strona wyrdznia sie klarownoscig i rzetelnoscig. Trudne pojecia Konwencji
UNESCO zostaty przetozone na przystepny, zrozumiaty jezyk. Materiaty sg dostep-
ne takze w jezyku angielskim, dzieki czemu Tarnogrdod jest gotowy do miedzyna-
rodowej komunikacji po ewentualnym wpisie. Sejmiki zostaty przedstawione nie
tylko jako wydarzenie, ale jako model ochrony, ktéry budzi zainteresowanie ba-
daczy, instytucji kultury i Srodowisk lokalnych w catym kraju.

W pazdzierniku 2024 r. Tarnogréd goscit pierwszy Sejmik Dobrych Praktyk,
ktory zgromadzit przedstawicieli wszystkich programow i wydarzen wpisanych do
Krajowego Rejestru Dobrych Praktyk. Byto to pierwsze spotkanie tej grupy, nawig-
zujgce do sejmikowej tradycji Tarnogrodu - prezentacji i dyskus;ji.
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Plac przed Tarnogrodzkirﬁ O¢rodkiem Kultury ze sceng letnig i Kogutem Tarnogrodzkim - symbo-
lem Teatréw Wiejskich (1); Zespot,,Zorza" z Derezni. Przedstawienie pt. ,Lanie wosku u kowalki” (2);
Zespot ludowy ,Sonina” z Soniny. Przedstawienie pt. ,Wesele soniriskie” (3)

W listopadzie 2025 r. Tarnogrodzki Osrodek Kultury wydat pionierskg w skali
kraju publikacje ,,Sejmiki teatréw wiejskich dobrg praktykg w ochronie niematerial-
nego dziedzictwa kulturowego”, autorstwa Andrzeja Szoszkiewicza?. Oproécz historii
sejmikowania w Tarnogrodzie, publikacja pozycjonuje dobrg praktyke w kontekscie
staran o wpis do Rejestru dobrych praktyk UNESCO. Wyjasnia, czym jest UNESCO,

2 Petna wersja publikacji: ,Sejmiki teatrow wiejskich dobrg praktykg w ochronie niematerial-

nego dziedzictwa kulturowego”, https://sejmiki.pl/wp-content/uploads/2025/12/Tarnogrod_bro-
szura_2025_podglad.pdf.
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czym jest sam Rejestr, oraz przedstawia przyktady programow i wydarzen z cate-
go Swiata, ktére juz zostaty do niego wpisane. Na zakoriczenie autor ttumaczy, co
Sejmiki mogg wnies¢ do Swiatowej wspolnoty. To wazne, by byc¢ tego Swiadomym
- dzieki temu fatwiej bedzie skutecznie komunikowac wartos¢ oczekiwanego wpisu.

Tarnogrodzki Osrodek Kultury dowiddt, ze lokalna instytucja moze tworzy¢ na-
rzedzia komunikacyjne na najwyzszym poziomie, nie tracgc przy tym bliskosci ze
Srodowiskiem depozytariuszy.

7. Dziedzictwo, ktére méwi witasnym gtosem

Dziedzictwo niematerialne zyje dzieki ludziom, ktérzy je praktykujg, ale takze
dzieki tym, ktdérzy potrafig o nim opowiadac. Zarowno plecionkarze, jak i Sejmiki
wiejskich zespotow teatralnych pokazujg, ze komunikacja nie jest dodatkiem, lecz
elementem ochrony. To ona buduje rozpoznawalnos$¢, wzmacnia dume, angazuje
spotecznosci, tworzy przestrzen dialogu.
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| Wojciech Miedziocha, Robert Miedziocha,
Angelika Wochna

Nowe technologie

w ochronie dziedzictwa

Busdnjgtn made wpiawists w cass

b

Prezentacja multimedialna w Muzeum Inzynierii i Techniki w Krakowie

Pytanie 0 to, w jaki sposdb tworzy¢ narracje na temat tradycji i kultury, a takze
szeroko pojetego dziedzictwa, od lat zajmuje wazne miejsce w ustaleniach ba-
daczy oraz wsrdd popularyzatoréw, propagatoréw i animatoréw’. Temat ten stat
Sie jeszcze bardziej aktualny w ostatnich latach, co zwigzane jest z szybkim rozwo-
jem technologicznym, w tym z rozwojem syntetycznej inteligencji Al.

Wspotczesny Swiat zmienia sposéb, w jaki opowiadamy o dziedzictwie kultu-
rowym. Coraz wiekszg role odgrywajg nowe technologie i sztuczna inteligencja,
ktore takze stajg sie nieodtgczng czescig muzedw, archiwow i instytucji kultury.

' Recommendation on the Safeguarding of Traditional Culture and Folklore, 15 November 1989,
Records of the General Conference Twenty-fifth Session, Paris, 17 October to 16 November 1989, vol.
| - Resolutions, p. 238-243; A. Géral, 2012, E-dziedzictwo - potencjot cyfryzacji w zakresie zachowania
ciggtosci przekazu niematerialnego dziedzictwa kulturowego, ,Zarzadzanie w Kulturze”, t. 13(1), s. 87-
100; J. Katuzny, T. Wéjcik, 2024, Oferta edukacyjna Centrum ,,Spycimierskie Boze Ciato” jako przyktad
promocji niematerialnego dziedzictwa kulturowego wsréd mtodych ludzi, [w:] Ochrona niematerialnego

dziedzictwa kulturowego - kodeks etyczny, komunikacja, i transfer wiedzy, K. Smyk (red.), Seria Spyci-
mierska, t. 3, s. 107-116.
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Jednostki te oraz lokalne wspdlnoty stajg dzi$ przed dylematem: jak tgczyc rzetel-
nos$¢ naukowg z atrakcyjnoscig formy? Jak prezentowac dziedzictwo materialne
i niematerialne tak, by byto zrozumiate dla odbiorcow o réznych kompetencjach,
a zarazem pozostawato wierne zrédtom?

Niezwykle wazng kwestig jest tutaj sprawa etycznego podejscia do ochrony
zjawisk oraz tworzenia spdjnej narracji na ich temat. Temat ten wymaga najcze-
Sciej indywidualnego podejscia, ktére powinno by¢ poprzedzone rekomendacja-
mi i planem ochrony?. Waznym wsparciem jest tu Konwencja UNESCO w sprawie
ochrony niematerialnego dziedzictwa kulturowego, ktora moze by¢ traktowana jako
wyznacznik i kierunkowskaz dla wspomnianych przygotowan?3.

Niniejszy tekst jest prébg uporzgdkowania tematyki i wskazania praktycznych
Sciezek dziatania.

Istotne jest wdrozenie takich rozwigzan, ktére zachowajg rownowage miedzy
.merytoryka” a ,,efektem”. Rozbudowane wizualnie projekty przyciggajg uwage, lecz
grozg uproszczeniami; projekty silnie naukowe bywajg hermetyczne i trudne w od-
biorze. Dochodzg kwestie dostepu (na miejscu lub online), czasu opracowania, kosz-
tow i trwatosci rozwigzan. Kluczowe jest zdefiniowanie grup docelowych oraz celow:
edukacyjnych, promocyjnych, partycypacyjnych czy dokumentacyjnych. Ponadto
nalezy pamieta¢, ze wspotczesny odbiorca, tak przyzwyczajony do Swiata petnego
urzgdzen i systemdw audio i wideo, szuka realnych doswiadczen i rozmowy. Czasem
wiec warsztaty czy zajecia manualne, ukazujgce realne aspekty dziedzictwa czy tra-
dycji i dajgce mozliwos¢ czynnego uczestnictwa, dajg rownie duze pozadane efekty
ksztatcenia jak najlepiej przygotowane urzgdzenia komputerowe czy prezentacje.

Jednym z najwiekszych wyzwan jest zatem znalezienie réwnowagi miedzy
merytorykg a atrakcyjnoscia. Z jednej strony publiczno$¢ oczekuje nowoczesnej,
angazujacej formy - wizualizacji, multimediow i interakcji. Z drugiej - instytucje
muszg dbac o prawde historyczng i wiarygodnos$¢ przekazu®. Wymaga to nie tylko
odpowiednich technologii, ale tez umiejetnosci tworzenia tresci o réznym pozio-
mie szczegbtowosci. Warto wiec myslec o prezentacji dziedzictwa w warstwach: od
podstawowej i przystepnej, przez pogtebiong, az po ekspercka. Dzieki temu kazdy
odbiorca moze dobra¢ poziom wiedzy do swoich potrzeb. Tego typu przedstawie-
nie informacji oparte na warstwach, z wykorzystaniem odnosnikéw (hipertekstow)
sprawdza sie bardzo dobrze w aplikacjach interaktywnych.

2 K. Smyk, 2020, Zestawienie rekomendacji do planu ochrony procesji Bozego Ciata z tradycjq kwiet-
nych dywandw w Spycimierzu na lata 2020-2024, [w:] Procesja Bozego Ciata z tradycjg kwietnych dywa-
néw w Spycimierzu, red. K. Smyk, Uniejow-Wroctaw s. 189-220.

3 Konwencja UNESCO w sprawie ochrony niematerialnego dziedzictwa kulturowego sporzqdzona
w Paryzu dnia 17 paZdziernika 2003 r. z dnia 19 sierpnia 2011, Dz.U., nr 172, poz. 1018.

4 D. Folga-Januszewska, 2008, Muzeum: definicja i pojecie czym jest muzeum dzisiaj? ,Muzealnic-
two”, t. 49, s. 200-203.
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Prezentacja multimedialna w Muzeum Puszczy Kampinoskiej (1); Przyktad animowanej interpretacji
legendy ,Sen Leszka Czarnego” w Muzeum Archidiecezji Lubelskiej w Wiezy Trynitarskiej w Lublinie (2)

Nowoczesne narzedzia dajg tu ogromne mozliwosci. Digitalizacja obiektow
w technice 3D - przy uzyciu skanowania Swiattem strukturalnym lub fotograme-
trii - pozwala wiernie odwzorowac nawet najdelikatniejsze przedmioty, ktore nie
mogg byc stale wystawiane. Duze ekrany dotykowe utatwiajg analize detali bez
ryzyka dla oryginatéw, a publikacja modeli online poszerza zasieg potencjalnych
odbiorcéw. Dobrg praktykg jest udostepnianie niektérych pozyskanych w ten spo-
sOb tresci jako zasobow otwartych, ktére mozna pobrac (licencje Creative Com-
mons, https://creativecommons.pl/). Cyfrowa reprezentacja zabytku moze by¢ na
przyktad wykorzystana w tworzonej grze komputerowe,;.

Aplikacje interaktywne (audio-wideo-ikonografia-mapy) umozliwiajg prezenta-
cje warstw tresci i budowe spersonalizowanych Sciezek zwiedzania. Linie czasu
ukazujg korelacje lokalne i globalne, porzagdkujgc narracje historyczna.

Waznym Srodkiem przekazu mogg byc¢ réwniez wszelkiego rodzaju gry®. Gry
komputerowe w atrakcyjnej i przyswajalnej formie moga przedstawi¢ skompli-
kowane zagadnienia inzynieryjne i konstrukcyjne. W ich wersjach narracyjnych
mozna odwotac sie do przekazow historycznych, a niekiedy pozwalajg réwniez
poruszy¢ wazne kwestie spoteczne. Tworzgc takie projekty, tworcy przygotowuja
scenariusz, ale to gracz dokonuje wyborow.

Montaz audiowizualny i animacje 3D pozwalajg w czytelny sposéb zaprezen-
towac skomplikowane procesy (np. techniki wytwoércze, jak formowanie, suszenie
i wypat okreslonego typu ceramiki) oraz wyjasniac¢ ztozone schematy (sploty, wzo-
ry, konstrukcje). Istotne jest prawidtowe oznaczenie materiatéw jako rekonstruk-
cje lub interpretacje.

> . Biatomyzy, 2017, Gry jako nowa forma edukacji, [w:] Logos - filozofia stowa. Szkice o pograni-
czach jezyka, filozofii i literatury, red. K. Andruczyk, E. Gorlewska, K. Korotkich, Biatystok, s. 241-242.
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We wszystkich ww. sposobach prezentacji tatwo wprowadza¢ elementy uta-
twiajgce dostepnos¢, na przyktad wielu wersji jezykowych, audiodeskrypcji.

Szczegblnym wyzwaniem jest proba prezentacji dziedzictwa niematerialne-
g0, ktére w przestrzeni muzeum moze zostac najwyzej zaprezentowane w formie
audio/wideo. Wysokiej jakosci rejestracja audio/wideo obrzeddw, zwyczajow czy
praktyk moze by¢ uzupetniona o montaz tematyczny czy dodatkowe opracowania
kontekstowe. Bardzo wazng role mogg odegrac historie méwione oraz dokumen-
towanie mistrzéw rzemiosta. Dziedzictwo materialne daje mozliwos¢ zdigitalizo-
wania obiektdéw (rekodzieto, rzemiosto), ktére mogg budowac kolekcje i archiwa
dostepne online. Dobrym przyktadem sg inicjatywy udostepniajgce modele 2D/3D
wraz z metryczkami, artykutami kontekstowymi i materiatami edukacyjnymi. Takie
dziatania podejmuje portal ,Wirtualne Muzea Matopolski” tworzony przez Regio-
nalng Pracownie Digitalizacji Matopolskiego Instytutu Kultury w Krakowie, ktory od
2010 r. udostepnia cyfrowe odwzorowania muzealnych eksponatéw na pojedyn-
czych i dookdlnych fotografiach, filmach, w formie modeli 2D i 3D. Zbiory modeli
3D udostepniane sg na ogélnodostepnej platformie sketchfab®.

Warto rowniez zastanowic sie, gdzie i jak udostepniac¢ takie materiaty. Coraz
czesciej sprawdza sie model hybrydowy, w ktérym czes¢ tresci dostepna jest w in-
stytucji, a cze$¢ online. Na miejscu mozna przezy¢ kontakt z przestrzenig i lokal-
ng spotecznoscig, natomiast w internecie tatwiej dotrze¢ do szerszej publicznosci,
nauczycieli czy badaczy’. Zasoby online powinny miec jasne licencje dotyczgce ich
cytowania czy udostepniania, np. licencje Creative Commonsé.

Nowe technologie mogg tez wspiera¢ edukacje i integracje spoteczng. Do-
brym przyktadem takiej dziatalnosci sg warsztaty lub hackathony organizowa-
ne wspdlnie z mieszkaricami i uczniami. Podczas takich spotkan uczestnicy uczg
sie korzystac z narzedzi cyfrowych, a jednoczesnie poznajg lokalne dziedzictwo.
Warsztaty podnoszg kompetencje cyfrowe i integrujg sSrodowiska (mtodziez, de-
pozytariusze, edukatorzy). Hackathony 48-godzinne z udziatem mentoréw sprzy-
jaja tworzeniu prototypow aplikacji i gier promujgcych konkretne zjawiska lub
bazujgcych na lokalnym dziedzictwie niematerialnym. Wydarzenie daje mozli-
wos¢ zaangazowania w dziatanie spotecznosci lokalnej, pozwala na integracje
réznych srodowisk, np. artystow z programistami, umozliwia wymiane doswiad-
czen, dostarcza materiatéw do promocji (np. krétkie formy wideo, prototypy gier
komputerowych lub planszowych).

¢ https://sketchfab.com/WirtualneMuzeaMalopolski (dostep: 28.10.2025 r.).
7 J. Janowski, Dziedzictwo niematerialne jako produkt turystyki zrownowazonej, [w:] Smyk K. (red.),

2022, Dziedzictwo niematerialne w krajobrazie kulturowo-przyrodniczym. Przyktad Bozego Ciata w Spy-
cimierzu. Raport z badan i rekomendacje, Uniejow-Wroctaw, s. 149.

8 https://creativecommons.pl/ (dostep: 28.10.2025 r.).
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Szczegblng uwage w podejmowanych rozwazaniach warto poswieci¢ roli
sztucznej inteligencji, ktéra usprawnia przetwarzanie (np. automatyzacja prze-
twarzania obrazéw dla fotogrametrii, poprawa jakosci tekstur), ale nie jest zré-
dtem wiedzy. Generowane tresci mogg zawierac btedy, a co za tym idzie - przy jej
obstudze bezwzglednie wymagana jest weryfikacja ekspercka oraz konsultacje ze
specjalistami dziedzin, ktérych generowana tres¢ dotyczy (archeolodzy, historycy
sztuki, architekci). Rekonstrukcje 3D nalezy opiera¢ na zrédtach i analogiach na-

ukowych, a zakres domniemania transparentnie oznaczac (np. kolorystycznie czy
dodatkowym oznaczeniem - warstwg).

Spotkania lubelskich twércow gier to idealne miejsce na poznanie ludzi, ktérych pasja
jest tworzenie gier

Zasady minimalizacji ryzyka:
®  dokumentowanie podstaw zrodtowych
®  oznaczanie elementéw hipotetycznych
m  konsultacje eksperckie na etapach prototypowania.

Skutecznos¢ opisywanych powyzej dziatanh mozna mierzy¢ nie tylko liczbg od-
wiedzin czy odston, ale tez reakcjami odbiorcéw. Warto bada¢, co odwiedzajgcy
zapamietali, czego sie nauczyli, jak oceniajg dostepnosc tresci i czy dzieki nim zain-
teresowali sie tematem. Réwnie wazne jest sprawdzanie, czy dziatania te napraw-
de wspierajg lokalne spotecznosci i czy pomagajg im rozwijac swoje umiejetnosci.
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Rekomendowane sposoby prezentacji tresci:

przedstawianie tresci w kilku warstwach: krétkie narracje, warstwy tresci roz-
szerzonych - rozwigzanie to pozwala dotrze¢ do réznych grup odbiorcow
hybrydowa prezentacja zasobow: ekspozycje wzbogacone multimediami i réw-
nolegte repozytoria online

merytoryczne rekonstrukcje obiektéw: zrodta, analogie, konsultacje; oznacza-
nie poziomu pewnosci

wigczanie w dziatanie spotecznosci: cykle warsztatow, prelekcji i hackathondw
(mentoring, scenariusze, prototypy)

dziatania marketingowe zgodne z trendami: dla medidéw spotecznosciowych re-
alizacja krétkich form wideo, ,rolki” z dynamicznym montazem i komentarzem
ukierunkowane na wykorzystanie w mediach spotecznosciowych, np. efektow-
ne ruchome zdjecia z wykorzystaniem Al

pakiety edukacyjne dla szkot: estetyczne infografiki i animacje gotowe do uzy-
cia, osadzone w lokalnym kontekscie

tworzenie dostepnych tresci: napisy, audiodeskrypcja, proste interfejsy, czytel-
ne grafiki.

zarzgdzanie prawami i danymi: licencje, metadane, trwate identyfikatory, ko-
pie bezpieczenstwa.

Nowoczesne opowiesci o kulturze tradycyjnej wymagaja rownoczesnego my-

Slenia o tresci, formie i odbiorcach. Sita technologii nie zastgpi rzetelnosci zrodto-

wej
cyp

, ale moze jg znakomicie wzmocni¢ - pod warunkiem jasnej metodologii, party-
acji i Swiadomego uzycia Al. W praktyce najskuteczniejsze okazujg sie projekty

hybrydowe: tgczgce digitalizacje 3D i interaktywne aplikacje z dokumentacjg nie-
materialnego dziedzictwa, udostepniane zaréwno na miejscu, jak i online, podda-
wane statej ewaluacji i wspottworzone z lokalng spotecznoscia, ktéra podtrzymuje
dang tradycje®. Warto réwniez zwroci¢ uwage na znaczenie samego doswiadcze-

nia

odbiorcow, ktorzy, uczac sie przez doswiadczenie, mogg znacznie szybciej za-

poznac sie z prezentowanym tematem. Dzieki temu tradycja staje sie nie tylko
przedmiotem prezentacji, lecz zywg, wspoéttworzong narracja.

9

A. Przyborowska-Klimczak, 2005, Miedzynarodowa ochrona niematerialnego dziedzictwa kultu-

ralnego. Problemy Wspdtczesnego Prawa Miedzynarodowego, Europejskiego i Poréwnawczego, t. 3.
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Robert Miedziocha
Z wyksztatcenia artysta malarz. Wtasciciel Poligon Studio, gdzie od 10 lat rekonstru-
uje historyczne obiekty lub tworzy zupetnie nowe Swiaty do gier komputerowych.
Nauczyciel akademicki - przekazuje wiedze z zakresu grafiki projektowej oraz gra-
fiki 3D i jej wykorzystania w elektronicznej rozrywce i aplikacjach interaktywnych.
Zwigzany z uczelniami - Wyzszg Szkotg Przedsiebiorczosci i Administracji
w Lublinie oraz Lubelskg Akademig WSEI, dodatkowo wspétpracuje okazjonalnie
z Uniwersytetem Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie oraz Politechnikg Lubelska.
Wiceprezes Fundacji Lublin GameDeyv, gdzie popularyzuje i uczy, jak tworzy¢ gry
komputerowe. Aktywnie wspétpracuje z instytucjami kultury, nauki i edukacji.

Wojciech Miedziocha

Kulturoznawca, wyktadowca na Uniwersytecie Marii Curie-Sktodowskiej w Lubli-
nie, grafik 3D i projektant multimediéw. Specjalizuje sie w technologiach cyfro-
wych w kulturze, digitalizacji dziedzictwa i grafice 3D. Od 2009 r. wspdtpracuje
z Osrodkiem ,Brama Grodzka - Teatr NN”, wspottworzgc projekty takie jak ,Lublin
2.0", ,Shtetl Routes” czy ,Lubelskie cegielnie”. Wspottworzyt oprawe multimedialng
wystaw m.in. w Muzeum Inzynierii i Techniki w Krakowie, Muzeum Narodowym
w Lublinie i Kampinoskim Parku Narodowym. Przygotowywat modele 3D do gier:
Electro Ride, Gloria Victis, Sunrise GP i innych. Uczestnik paneli eksperckich i pre-
legent na konferencjach poswieconych dziedzictwu i technologiom. Na UMCS pro-
wadzi zajecia z grafiki 3D, digitalizacji i projektowania multimediow.

Dr hab. Katarzyna Smyk, prof. Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie
Pracuje w Instytucie Nauk o Kulturze UMCS w Lublinie, gdzie kieruje jedyng tego
typu w Polsce Katedrg Niematerialnego Dziedzictwa Kulturowego. Petni funkcje
przewodniczgcej Rady ds. Niematerialnego Dziedzictwa Kulturowego przy MKiDN,
jest cztonkinig Polskiego Towarzystwa Ludoznawczego, Rady Naukowej Stowarzy-
szenia Tworcow Ludowych oraz redakcji i rad naukowych czasopism zwigzanych
z kulturg ludowg (m.in. ,£6dzkie Studia Etnograficzne”, , Twérczos¢ Ludowa”, ,Dzie-
dzictwo Kulturowe Wsi", ,Wies Radomska”, ,Rocznik Podhalanski”).

Jest badaczkg terenowg, autorkg i redaktorkg licznych monografii oraz ponad
170 artykutow naukowych poswieconych réznym przejawom dziedzictwa niema-
terialnego i jego ochronie. Brata udziat w kilkunastu projektach badawczych wspie-
ranych przez MKiDN jako wykonawczyni lub opiekunka naukowa.

Wspottworzyta koncepcje projektow ,Tradycja poktonu feretrondw podczas
pielgrzymek na Kalwarie Wejherowskg jako niematerialne dziedzictwo kulturowe
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Kaszub” (2023 r.) oraz ,Tradycja poktonu feretronéw podczas pielgrzymek na Kal-
warie Wejherowskg - ochrona i wzmacnianie tradycji” (2024 r.), a takze badan i pu-
blikacji dotyczgcych tego zjawiska. Jest autorkg koncepcji rekomendacji i propozy-
cji wykorzystania ich w przygotowaniu i realizacji planu ochrony tradycji poktonu
feretronéw zgodnie z Konwencjg UNESCO 2003.

Andrzej Szoszkiewicz

Specjalista w dziedzinie promocji i komunikacji. Redaktor i publicysta, wspotautor
wnioskéw o wpis na Krajowg liste niematerialnego dziedzictwa kulturowego, Li-
ste reprezentatywng niematerialnego dziedzictwa kulturowego ludzko$ci UNESCO
i Rejestru dobrych praktyk UNESCO. Prezes Stowarzyszenia ,Szlak Niematerialne-
go Dziedzictwa Kulturowego w Polsce”.

Koordynowat pod wzgledem merytorycznym wiele projektéw wspotfinan-
sowanych z funduszy Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego, m.in.
w Spycimierzu i Uniejowie (2018, 2019-2020, 2021-2022, 2023-2024, 2025), Wej-
herowie (2022-2025), Tarnogrodzie (2024) oraz w Rudniku nad Sanem (2022).
Wspdtautor koncepcjii koordynator merytoryczny projektu ,Centrum Kompeten-
cji Niematerialnego Dziedzictwa Kulturowego” (2023-2025). Petnit w nim funkcje
koordynatora merytorycznego, koordynatora grupy tematycznej opracowujgcej
strategie komunikacji w ramach partycypacyjnego zarzgdzania niematerialnym
dziedzictwem kulturowym.

Dr hab. Bogdan Wtodarczyk, prof. Uniwersytetu Lédzkiego

Geograf, specjalista w zakresie relacji przestrzennych w srodowisku geograficz-
nym, dyrektor Instytutu Geografii Miast, Turyzmu i Geoinformacji Uniwersytetu
tdédzkiego. Jego zainteresowania badawcze obejmujg przestrzen i produkt tury-
styczny oraz geografie hotelarstwa. Autor licznych artykutéw, monografii nauko-
wych i podrecznikow akademickich. Wspotautor podrecznika ,,Produkt turystyczny
- pomyst, organizacja, zarzagdzanie”.

Wraz z zespotem prowadzit badania w projektach ,Procesja Bozego Ciata z tra-
dycjg kwietnych dywandéw w Spycimierzu - ochrona i wzmacnianie tradycji” (2019-
2020) oraz ,Procesja Bozego Ciata z tradycjg kwietnych dywanow w Spycimierzu
w kontekscie krajobrazu kulturowo-przyrodniczego” (2021-2022).

Aktywnie uczestniczy w konferencjach, dyskusjach i warsztatach organizowa-
nych przez Centrum Kompetencji Niematerialnego Dziedzictwa Kulturowego.

Angelika Wochna

Od 2018 r. zwigzana z Muzeum Fabryki w todzi, gdzie jako specjalistka ds. mar-
ketingu zajmuje sie promocjg obiektu oraz wdrazaniem innowacyjnych wydarzen
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i projektow majgcych na celu przyblizenie historii todzkiego wtdkiennictwa. Reali-
zuje kreatywne projekty, takie jak escape room w przestrzeniach muzealnych (in-
teraktywne doswiadczenie w rzeczywistym Muzeum), audiowizualne rozwiniecie
Atlasu Wtdkniarzy oraz wdrozenie technologii holograméw w przestrzeni Muzeum.
Aktywnie uczestniczy w konferencjach, dyskusjach i warsztatach organizowa-
nych przez Centrum Kompetencji Niematerialnego Dziedzictwa Kulturowego.
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